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MODULO 
(titolo modulo) CONTENUTI COMPETENZE TIPOLOGIA 

VERIFICHE 
UDA 1 
 
REASONS FOR 
BUSINESS 

 
The purpose of the business activity 
(pag. 24) 
E commerce (pag. 27) 
Business plan (pag. 29) 
Distribution channels (pag. 40) 
Multinationals (pag. 57) 
Outsourcing/Offshoring (pag. 58) 
A business startup (pag. 66-67) 
Sustainability (pag. 68) 
Business meetings (pag. 96) 
 
Recruiting people (pag. 112-115) 
The Europass (pag. 121) 
The cover letter (pag. 124) 
Job interviews (pag. 128-130) 
 
Interagire in conversazioni brevi su 
argomenti di interesse personale 
secondo la linea del tempo 
 

 
Utilizzare la lingua Inglese per i principali 
scopi comunicativi ed operativi nel mondo 
del lavoro e quanto correlato 
 
Identifying consumers’ needs and wants, 
Understanding a business plan, Describing 
sustainability projects, 
Understanding job advertisements, 
Choosing the most suitable CV: comparing 
and stating preferences (Indicare la 

tipologia della 
prova prevista) 
 
 

 Scritta 
 

 Pratica 
 

 Orale 
 

UDA 2 
 
LA 
TRANSAZIONE 
COMMERCIALE 
 

 
Written communication (pag. 144) 
E-mails, memos and faxes (pag. 
148-149) 
Oral communication (pag. 158-159) 
Visual communication (pag. 160-
161) 
Examples of phone calls (pag. 164-
165) 
The stages of business transactions 

 
Utilizzare la lingua Inglese per i principali 
scopi comunicativi ed operativi 
relativamente alla comunicazione in azienda 
 
Dealing with written media and phone calls 
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(pag. 176-177) 
Main documents (pag. 178-179) 
 

UDA 3 
 
ASPETTI SOCIO-
CULTURALI 
DELLA LINGUA 
INGLESE 
 

 
The EU, in brief (pag.310-311) 
The main institutions and their role  
(pag.312-313) 
Making decisions  (pag.320-321) 
Today’s challenges  (pag.326-327) 
Geography of the UK  (pag.330-331) 
British institutions  (pag.337) 
The spread of the English language  
(pag.361-362-363) 
Business in the English speaking 
world (From Facts and Figures) 
 

 
Utilizzare la lingua inglese per interiorizzare 
ed esporre conoscenze relative al mondo 
anglofono e globale nei vari aspetti sociali 
ed economici 
 

                  

                  

                  


