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PRIMA PARTE: INFORMAZIONI PRELIMINARI 

 

COMPOSIZIONE DEL CONSIGLIO DI CLASSE 

 
 

DOCENTE 
 

DISCIPLINA 
CONTINUITÀ 

3^ 4^ 5^ 

MOTTERLINI MARIA PIA 
LINGUA E LETTERATURA ITALIANA E 

STORIA 
  * 

GATTI SELENE LINGUA INGLESE 
 

 * 

BIASINI REBAIOLI GIOVANNA MATEMATICA   * 

CUOMO CARLA 
TECNICHE PROFESSIONALI 

DEI SERVIZI COMMERCIALI PUBBLITARI 
  * 

SICOLI UMBERTO ECONOMIA AZIENDALE   * 

BOLDINI CARLA 
TECNICHE DI COMUNICAZIONE E 
ATTIVITA’ ALTERNATIVE 

  * 

GUERCIO MICHELA 
SECONDA LINGUA STRANIERA - 

SPAGNOLO 

 
 * 

PEDRALI GIANLUCA STORIA DELL’ARTE 
  

* 

 

Il Consiglio di classe per il quinto anno è stato coordinato dalla prof.ssa Biasini Rebaioli Giovanna. 
 

 

 

 

DOCENTI DESIGNATI COMMISSARI INTERNI 

 

Il Consiglio di classe in data 31 marzo 2022 ha designato i seguenti docenti commissari interni per 

l’Esame di Stato 2022: 

 

MOTTERLINI MARIA PIA LINGUA E LETTERATURA ITALIANA E STORIA 

GATTI SELENE LINGUA INGLESE 

BIASINI REBAIOLI GIOVANNA MATEMATICA 

CUOMO CARLA 
TECNICHE PROFESSIONALI 

DEI SERVIZI COMMERCIALI PUBBLICITARI 

BOLDINI CARLA TECNICHE DI COMUNICAZIONE 

GUERCIO MICHELA 
SECONDA LINGUA STRANIERA - 

SPAGNOLO 
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PROFILO PROFESSIONALE IN USCITA 

 

Il Diplomato di Istruzione professionale nell’indirizzo “Servizi Commerciali” ha competenze 

professionali che gli consentono di supportare operativamente le aziende del settore sia nella 

gestione dei processi amministrativi e commerciali sia nell’attività di promozione alle vendite.  

In tali competenze rientrano anche quelle riguardanti la promozione dell’immagine aziendale 

attraverso l’utilizzo delle diverse tipologie di strumenti di comunicazione, compresi quelli pubblicitari.  

Si orienta nell’ambito socioeconomico del proprio territorio e nella rete di interconnessioni che 

collega fenomeni e soggetti della propria regione con contesti nazionali ed internazionali.  

 

Le competenze trasversali  

Al termine del percorso di studi, gli studenti sono in grado di:  

1. Comunicare in forma orale e scritta in tutta una serie di situazioni e adattare la propria 

comunicazione in funzione della situazione. Sono in grado di distinguere e utilizzare fonti di 

diverso tipo, di cercare, raccogliere ed elaborare informazioni, di usare ausili, di formulare ed 

esprimere argomentazioni in modo appropriato al contesto, sia oralmente che per iscritto. 

2. Comunicare in lingua inglese e spagnola con adeguata conoscenza del vocabolario, della 

grammatica e dei registri linguistici. 

3. Utilizzare, a differenti livelli, modelli matematici di pensiero e di presentazione (formule, modelli, 

costrutti, grafici, diagrammi). 

4. Utilizzare con dimestichezza le tecnologie digitali per apprendere e per lavorare. 

5. Gestire sufficientemente il tempo e le informazioni, lavorare con gli altri in maniera costruttiva, 

mantenersi resilienti e gestire il proprio apprendimento e la propria carriera, far fronte 

all’incertezza e alla complessità, imparare a imparare, favorire il proprio benessere fisico ed 

emotivo, nonché condurre una vita attenta alla salute e orientata al futuro. 

6. Agire da cittadini responsabili e partecipare pienamente alla vita civica e sociale, in base alla 

comprensione delle strutture e dei concetti sociali, economici. 

7. Riconoscono opportunità e contesti diversi nei quali è possibile trasformare le idee in azioni 

nell’ambito di attività personali, sociali e professionali. 

 

Le competenze di indirizzo  

Al termine del percorso di studi, gli studenti sono in grado di: 

 Ricercare ed elaborare dati concernenti mercati nazionali ed internazionali;  

 Contribuire alla realizzazione della gestione commerciale, degli adempimenti amministrativi 

ad essa connessi e dell’area amministrativo-contabile 

 Contribuire alla realizzazione dell’area marketing 

 Collaborare alla gestione degli adempimenti di natura civilista e fiscale  

 Utilizzare strumenti informatici e programmi applicativi di settore 

 Organizzare eventi promozionali 

 Utilizzare tecniche di relazione e comunicazione commerciale secondo le esigenze del 

territorio 

 Comunicare in almeno due lingue straniere con un corretto utilizzo della terminologia di 

settore 

 Collaborare alla gestione del sistema informativo aziendale 

 

Al termine del corso di studi, lo studente potrà accedere ai percorsi ITS (Istruzione Tecnica 

Superiore) post-diploma paralleli alla formazione universitaria per i giovani che vogliono formarsi 

all’interno delle aree tecnologiche più strategiche del mercato del lavoro, oppure proseguire il 

percorso formativo nel mondo universitario.  
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Nell’opzione “Promozione Commerciale e Pubblicitaria” vengono identificate, acquisite e 

approfondite competenze specifiche nell’area dei servizi di comunicazione e promozione delle 

vendite ed in quella progettuale e tecnologica; tali competenze consentono l’inserimento in ogni 

settore operativo della comunicazione visiva e pubblicitaria. 

 

PRESENTAZIONE DELLA CLASSE 
 

La 5^ HCG, indirizzo Servizi Commerciali - opzione promozione commerciale pubblicitaria, risulta 

composta da 7 studenti, 4 femmine e 3 maschi. Tutti gli studenti provengono da altri Istituti e da 

percorsi di studio differenti (AFGP Artigianelli, ISIS Zenale e Butinone, IIS Golgi, Scuola d’arte 

applicata Fantoni) e non hanno frequentato con regolarità il corso serale dalla classe terza alla 

quinta. La classe quinta si è venuta a creare all’inizio dell’anno scolastico, a seguito 

dell’autorizzazione da parte dell’Ufficio Scolastico Territoriale di Brescia a fronte di una quarantina 

di richieste pervenute e da distribuire tra diurno e serale, e soltanto dopo che i candidati privatisti, 

che ne hanno fatto richiesta, hanno sostenuto con esito positivo esami integrativi su determinate 

discipline, tra cui alcune assenti nei curricula di provenienza (Spagnolo, Economia Aziendale, Arte 

e Inglese). Prima degli esami integrativi, nel mese di luglio 2021, l’Istituto Falcone ha organizzato 

per i candidati privatisti, che avevano presentato richiesta di accesso alla classe quinta, una 

Summer School per le discipline di Economia Aziendale e Spagnolo che gli studenti non avevano 

nel precedente piano di studi. Soltanto due alunni, per motivi lavorativi e di trasporto, non hanno 

potuto partecipare alle lezioni programmate. Nonostante ciò ogni insegnante ha dedicato il primo 

mese dell’anno scolastico al recupero delle lacune pregresse. Sin da subito sono emerse alcune 

criticità soprattutto nelle discipline affrontate per la prima volta quest’anno. Sicuramente la 

discontinuità nella frequenza da parte di alcuni studenti e a volte un impegno non costante ed non 

adeguato, non hanno giovato alla situazione, anzi hanno portato spesso alla necessità di dilatare i 

tempi prefissati per lo svolgimento delle programmazioni didattiche, soprattutto nelle nuove 

discipline come Spagnolo. Le difficoltà più marcate sono emerse in Economia Aziendale, 

Matematica e nelle Lingue straniere. Soltanto nel corso dell’anno scolastico si è verificato un certo 

riallineamento nelle varie discipline. 

All’interno della classe sono presenti due studentesse DSA certificate (documentazione presente 

nei fascicoli personali depositati in Segreteria Alunni) per le quali è stato redatto un PDP a inizio 

anno scolastico (visionabile in Segreteria Alunni). In base alla normativa, le studentesse DSA 

durante le prove d’Esame avranno diritto a strumenti compensativi (mappe concettuali, schede di 

sintesi), misure dispensative (si eviterà la lettura ad alta voce) e tempistiche dilatate, nonché 

all’utilizzo del sintetizzatore vocale durante la prima prova scritta. Anche durante le simulazioni 

d’Esame le alunne hanno utilizzato schemi e mappe concettuali, il sintetizzatore vocale e sono 

stati concessi tempi aggiuntivi. Una delle due alunne è anche di origine straniera. 

Gli studenti della classe non solo provengono da percorsi scolastici differenti ma hanno anche  

vissuti molto diversi, alcuni hanno un impiego fisso, altri svolgono attività occasionali. I docenti del 

Consiglio di Classe, consapevoli che gli studenti lavoratori hanno poco tempo a disposizione, si 

sono attivati nel corso dell'anno scolastico per elaborare strategie didattiche adeguate per rendere 

più accessibili i contenuti, svolgendo esercitazioni mirate, elaborando mappe concettuali, 

pianificando recuperi con sistematicità e garantendo interrogazioni programmate.  

La maggior parte degli alunni, pur mostrando attitudini e capacità diverse, ha reagito positivamente 

collaborando e cercando di impegnarsi per colmare le lacune pregresse. Nel corso dei mesi la 

classe ha instaurato buoni rapporti sia tra compagni che con i docenti, mostrando disponibilità al 

dialogo educativo e una sufficiente motivazione. La maggior parte degli alunni ha risposto con 

senso di responsabilità ed impegno agli stimoli proposti dagli insegnanti. Talvolta però è stato 

necessario incoraggiare alcuni di loro ad una partecipazione maggiormente attiva e ad un 

atteggiamento più adeguato anche in termini di impegno. 
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La frequenza è stata abbastanza regolare per la maggior parte del gruppo classe. Fanno 

eccezione due alunne, per le quali sono state riscontrate diverse assenze, comunque giustificate 

da validi motivi. 

Gli obiettivi didattici prefissati sono stati raggiunti da buona parte della classe con un livello di profitto 

sufficiente, e in alcuni casi discreto. Per un gruppo ristretto di alunni permangono delle difficoltà 

legate a lacune pregresse importanti e a un impegno non sempre costante. Si nota disomogeneità 

all’interno della classe riguardo: la capacità di esporre, di astrarre e anche in merito alla capacità di 

sintesi e di analisi. 

 

Gli alunni hanno affrontato con sufficiente interesse e partecipazione il percorso trasversale di 

Educazione Civica proposto dal Consiglio di classe. 

 

Il Consiglio di Classe ha lavorato in modo coeso, tenendo costantemente presenti gli obiettivi 

trasversali e disciplinari stabiliti a inizio anno in sede di programmazione. Tali obiettivi hanno 

costituito per il Consiglio di Classe, il punto di partenza per impostare il proprio lavoro. Il corpo 

docente si è confrontato soprattutto per decidere come far fronte alle difficoltà incontrate dagli 

alunni e quali strategie comuni attivare. E, in coerente aderenza al profilo professionale, il 

Consiglio, con azione didattica trasversale, ha cercato sempre di realizzare un intervento cognitivo 

e formativo per il raggiungimento dei seguenti obiettivi professionali: migliorare le capacità di 

comunicazione, possedere e gestire sufficientemente le conoscenze tecniche proprie della figura 

professionale, sapersi relazionare agli altri e con gli altri cooperare, affrontare le difficoltà senza 

scoraggiarsi.  

Per quel che concerne i tempi e le modalità di sviluppo del programma, le UDA progettate nelle 

discipline sono state sviluppate nella loro successione, così come previsto dai Dipartimenti 

disciplinari, e i tempi e le scansioni argomentative fissate dal piano di lavoro sono stati, in linea di 

massima, rispettate così come programmato. Il Consiglio ricorre all’espressione “in linea di 

massima” perché comunque qualche rallentamento c’è stato ed ha portato da un lato a 

semplificare alcune tematiche e dall’altro ad abbreviare determinati argomenti o riprendere 

integralmente alcune parti del programma dell’anno precedente non affrontate e propedeutiche allo 

svolgimento di quello attuale. I docenti hanno svolto il programma in modo organico e graduale, 

presentando gli argomenti nella loro specificità e nella loro interrelazione con concetti acquisiti di 

volta in volta, al fine di guidare gli alunni alla consapevolezza che, in un qualunque percorso 

formativo, nulla è slegato e fine a se stesso e che tutte le tematiche entrano in reciproci rapporti di 

interazione. Lavoro questo finalizzato a un continuo sostenere gli studenti nel loro processo di 

apprendimento e un costante verificare il raggiungimento degli obiettivi stabiliti. I diversi saperi 

svolti, pur con qualche abbreviazione rispetto alla programmazione iniziale, risultano essere 

adeguati alla costruzione di una sufficiente preparazione globale di indirizzo. 

Nel complesso è stato condotto un lavoro con deciso impegno e serietà richiedendo agli studenti di 

valorizzare e sfruttare al meglio le loro potenzialità, nella consapevolezza che, solo facendo, si 

impara.  
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SECONDA PARTE: L’OFFERTA FORMATIVA 
 

MISSION D’ISTITUTO 
 

L’Istituto di Istruzione Superiore di Stato “Giovanni Falcone”, attraverso programmazioni didattiche 

anche interdisciplinari, ben integrate nei curricoli, intende perseguire e garantire nel tempo: 

- una sempre maggiore soddisfazione dell’alunno, delle famiglie e della collettività; 

- la promozione della cultura del sociale escludendo la violenza, privilegiando il dialogo e la 

solidarietà, la promozione del riscatto della dignità di essere cittadino; 

- azione sull’esperienza quotidiana dello studente al fine di prepararlo al riconoscimento 

consapevole e partecipato delle regole della vita democratica e dei traguardi raggiunti dallo 

stato civile; 

- stimolo nei ragazzi della pratica di un diverso rapporto con le Istituzioni e del loro 

riconoscimento quali elementi attivi di quella complessa realtà sociale che sono lo Stato, la 

Nazione e il mondo; 

- polivalenza formativa certificando l’acquisizione di competenze culturali e professionali che 

attraversano la pluralità dei saperi; 

- flessibilità operativa e acquisizione di una mentalità basata sulla capacità di interpretare con 

tempestività il cambiamento delle procedure, delle tecniche e del metodo; 

- specializzazione Tecnico - Professionale, acquisizione e consolidamento di competenze 

operative e competenze generali nel campo dei macrofenomeni nazionali ed internazionali, 

spendibili direttamente nel mondo del lavoro. 

 

L’OFFERTA FORMATIVA 
 

Gli obiettivi fondamentali individuati e formalizzati nel PTOF d’Istituto si ispirano ai principi 

istituzionali, in base ai quali lo scopo generale della scuola è quello di favorire la crescita, la 

valorizzazione e lo sviluppo armonico della persona; di promuovere la formazione dell’uomo e del 

cittadino, inserito in una società democratica, scientificamente e tecnologicamente avanzata.  

Lo scopo è quello di formare il cittadino quale soggetto autonomo con consapevolezza critica dei 

processi socio-culturali, di produzione e di comunicazione che regolano i ritmi della vita 

socioeconomica nel contesto ambientale in cui l’Istituto opera.  

Tali obiettivi si realizzano attuando una programmazione educativa che, attraverso mirati progetti 

di arricchimento, risponde in modo più efficace alle esigenze degli studenti e alle trasformazioni del 

contesto socio-economico. Le scelte formative dell’Istituto mirano a far acquisire agli allievi 

competenze disciplinari che caratterizzano la formazione professionale/tecnica raggiunta. 

I Docenti elaborano una progettazione modulare tenendo conto delle competenze di base, di 

indirizzo, dei bisogni educativi speciali e delle diversità culturali, ne verificano in itinere gli esiti 

formativi e intervengono con opportuni correttivi e strategie, supportati da figure di esperti negli 

ambiti professionali e in campo psicopedagogico. In particolare per motivare l’alunno 

all’apprendimento si promuovono i seguenti punti: 

- selezione di contenuti essenziali; 

- definizione di saperi brevi (brevità e non pochezza) e individuazione dei tempi necessari; 

- individuazione di obiettivi formativi raggiungibili attraverso l’individuazione di competenze, 

abilità e conoscenze verificabili; 

- attuazione di una didattica flessibile, basata su moduli, codocenze e attività interdisciplinari; 

- progettazione di interventi di sostegno al lavoro degli alunni, attività integrative, di 

recupero, di sportello  didattico; 

- progettazione di interventi di ampliamento dell’offerta formativa. 
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Il Corso Serale è attivo in Istituto con due indirizzi: Servizi Commerciali e Servizi Socio-Sanitari.  

In riferimento al Corso Serale, questo viene a porsi come importante snodo centrale all’interno dei 

percorsi dell’educazione permanente ed è rivolto a tutti i cittadini, arricchisce l’offerta dei servizi 

destinati al territorio ed è in grado di interagire e collaborare con altre realtà culturali e sociali 

presenti nella zona di riferimento. Esso, infatti, è indirizzato a:  

• lavoratori comunitari ed extracomunitari di qualsiasi età  

• giovani e adulti che abbiano interrotto il percorso di studi  

• disoccupati  

• soggetti che vogliano migliorare e favorire la realizzazione delle proprie aspirazioni  

• giovani e adulti che necessitano di una professionalità aggiornata  

• giovani e adulti già inseriti in ambito lavorativo che vogliono o debbano ricostruire la propria 

identità professionale attraverso una riqualificazione professionale 

• giovani e adulti che vogliano arricchire e sviluppare il proprio bagaglio culturale e professionale  

• giovani con percorsi scolastici interrotti per limitare la dispersione scolastica.  

 

I docenti elaborano una progettazione modulare disciplinare per percorsi di secondo livello di terzo 

periodo didattico (classe quinta) articolata in UDA, tenendo conto delle competenze di base e di 

indirizzo, ne verificano in itinere gli esiti formativi e intervengono con opportuni correttivi e 

strategie.  

La progettazione evidenzia la centralità dello studente al fine di accoglierlo, motivarlo, orientarlo e 

formarlo. La struttura dell’impianto formativo si basa, più in dettaglio, sui seguenti elementi:  

- definizione di contenuti fondamentali ed essenziali  

- obiettivi formativi (conoscenze, competenze e abilità)  

- una didattica modulare elastica e flessibile  

- interventi didattici aggiuntivi  

- interventi a sostegno dell’alunno (attività di recupero, di sportello didattico)  

 

AMPLIAMENTO DELL’OFFERTA FORMATIVA  
 

Il Consiglio di classe ha deciso di integrare l’offerta formativa coinvolgendo gli studenti nella 

partecipazione a iniziative ed esperienze diverse. L’offerta formativa è stata calibrata sulle priorità 

espresse dal Consiglio di classe. Si è effettuata il 23/03/22 l’uscita didattica presso la Scala di 

Milano per la messa in scena del balletto di George Balanchine “La cultura europea da fine 

Ottocento ai primi del Novecento: dal Romanticismo di Čajkovskij, al Simbolismo di Fauré, alle 

dissonanze di Stravinskij” con l’obiettivo di promuovere la competenza da parte degli studenti di 

mettere in relazione il periodo storico studiato con le caratteristiche principali delle espressioni 

artistico-letterarie relative. Inoltre il 17/05/22 “Giornata mondiale contro l’omofobia” si svolgerà 

presso l’Istituto un incontro con gli esperti Prof. Doni e Dott. Chinotti per un approfondimento sul 

tema delle discriminazioni. 

 

CRITERI DI VALUTAZIONE 
 

In merito alla valutazione del profitto degli studenti, il Collegio Docenti ha deliberato griglie con 

l’indicazione dei rispettivi descrittori da adottare per la formulazione di giudizi e per l’attribuzione di 

voti interi all’interno dell’intera scala numerica compresa da 1 a 10.  

Gli strumenti di controllo utilizzati sono state le prove di verifica. Esse hanno mirato ad accertare i 

diversi livelli di conoscenze, competenze e capacità di ogni alunno in relazione agli obiettivi da 

raggiungere. Le prove di verifica, infatti, sono state articolate sui seguenti indicatori relativi alla 

tipologia degli strumenti utilizzati:  

- verifiche orali, scritte formative e sommative;  

- prove strutturate, semistrutturate; 

- tema d’ordine generale e trattazione sintetica di argomenti;  
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- problemi matematici;  

- verifiche scritte, orali e pratiche finalizzate a certificare la competenza;  

- prove simulative dell’Esame di Stato.  

 

Per quanto riguarda la definizione della soglia della sufficienza è stabilito collegialmente che si 

consegua al raggiungimento del 60% di esiti positivi.  

Nel rispetto della normativa (CM del 18 ottobre 2012), il Collegio dei docenti ha deliberato di non 

separare più il voto scritto e il voto orale nella valutazione dello scrutinio del primo quadrimestre, 

ma di attribuire il voto unico.  

 

In merito alla valutazione del profitto degli alunni e in relazione al calcolo del credito scolastico da 

attribuire, per omogeneità di comportamento, nelle decisioni dei Consigli di classe sono stati 

individuati i seguenti parametri comuni: 

 
a. Conseguimento degli obiettivi didattici trasversali: 

- frequenza scolastica 

- comportamento mantenuto 

- grado di attenzione e partecipazione in classe 

- motivazione all’attività didattica 

- utilizzo capacità di apprendimento 

- regolarità nell’impegno e nello studio a scuola e a casa 

- miglioramenti registrati 

- autonomia nella rielaborazione dei saperi 
 

b. Conseguimento degli obiettivi dichiarati minimi nelle singole materie secondo quanto 

previsto nella programmazione collegiale. 

 
Per quanto riguarda la valutazione in sede di scrutinio finale, in aggiunta ai punti a) e b) si 

considerano anche:  

• i risultati del primo periodo valutativo (trimestre) 

• l’andamento del profitto nel corso dell’anno scolastico anche con riferimento agli esiti di iniziative 

di sostegno e interventi di recupero individuali  

• esiti delle verifiche finali  

• preparazione complessiva ritenuta idonea per consentire l’ammissione all’Esame di stato 

 

I comportamenti osservabili e le prestazioni misurabili costituiscono, per l’Istituto, gli indicatori della 

valutazione finale dell’allievo e sono costituiti da: 

- indicatori didattici: media ponderata delle verifiche formative e sommative (orali, scritte 

e/o pratiche) svolte durante tutto l’anno scolastico (primo trimestre e secondo 

pentamestre), ai quali viene attribuito un peso percentuale dell’80%; 

- indicatori formativi: frequenza scolastica; comportamento mantenuto; attenzione in 

classe e partecipazione al dialogo educativo; utilizzo capacità di apprendimento; impegno 

e studio a scuola e a casa; ai quali viene attribuito un peso percentuale del 20%. 

 

Modalità di recupero intermedio  
 

Secondo quanto stabilito dall’O.M. e deciso dagli Organi Collegiali, al termine degli scrutini del 

primo periodo valutativo (trimestre), l’Istituto predispone ed offre attività di recupero per gli alunni 

che presentino una o più insufficienze, secondo le seguenti modalità: studio autonomo, sportello, 

attività laboratoriali e recuperi intra curricolari.  

Al termine di ogni intervento resta l’obbligo, per tutti gli alunni, di sottoporsi alla verifica finale in 

Istituto.  
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Lo standard dell'Istituto per la valutazione disciplinare è determinato tenendo conto dei risultati di 

apprendimento in esito al percorso al fine di far acquisire competenze, abilità e conoscenze in ogni 

disciplina. Per quanto riguarda la definizione di soglia della sufficienza è stabilito collegialmente che 

si consegua al raggiungimento del 60% di esiti positivi. 

I criteri di valutazione adottati sono quelli esplicitati dal PTOF. 

 
 

CURRICOLO DI EDUCAZIONE CIVICA E DISCIPLINE COINVOLTE 

 
Il Consiglio di classe, in riferimento al Curricolo di Educazione Civica d’Istituto redatto ai sensi della 

legge n. 92/2019, ha elaborato le due seguenti Unità di Apprendimento per la disciplina trasversale 

di Educazione civica: 
 

COORDINATORE: MOTTERLINI MARIA PIA 

 

DISCIPLINE COINVOLTE: Tecniche professionali dei servizi commerciali pubblicitari, Storia, 
Inglese e Tecniche di comunicazione 

 

AREE TEMATICHE 
 

Profilo delle 
competenze - PECUP 

ABILITA’- CONOSCENZE 

DISCIPLINE 
COINVOLTE 
per un monte ore 
totale pari a 16 

 
 
 
 
 
UNITA’ 1 
I° TRIMESTRE 
Le Discriminazioni e il 
Gender Gep  
 
 
 
UNITA’ 2 
II° PENTAMESTRE 
Cittadinanza e 
Costituzione.  
Dignità e diritti umani 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
Conoscere i valori che 
ispirano gli 
ordinamenti comunitari 
e internazionali, e i 
loro compiti e funzioni 
essenziali. 
 
Cogliere la 
complessità dei 
problemi esistenziali, 
morali, politici, sociali, 
economici e scientifici 
e formulare risposte 
personali 
argomentate. 
 

 
Abilità: Analizzare aspetti 
e comportamenti delle 
realtà personali e sociali e 
confrontarli con particolare 
riferimento alla 
Dichiarazione Universale 
dei diritti umani. 
Saper distinguere le 
diverse funzioni degli 
organi territoriali italiani.  
 
Conoscenze: Vantaggi 
dell’essere cittadino 
europeo. La dichiarazione 
universale dei diritti umani. 
La Globalizzazione. Le 
Migrazioni. La 
associazione mafiosa nella 
legislazione italiana. Il 
traffico di esseri umani.  
La Costituzione e le 
donne. La Costituzione e 
la famiglia.  
Il valore della pena nella 
Costituzione. Art. 24 e 27 
della Costituzione. 
 
 

 
Le discipline 
coinvolte e la 
ripartizione delle 
ore nel primo 
periodo è stata la 
seguente: 
2 ore di Tecniche 
professionali dei 
servizi commerciali 
pubblicitari; 
2 Storia; 
2 Inglese. 
 
 
Le discipline 
coinvolte e la 
ripartizione delle 
ore per il secondo 
periodo è stato il 

seguente:  
2 ore di Storia;  
2 ore di Inglese; 
2 ore di Tecniche 
di comunicazione;  
4 ore di Tecniche 
professionali dei 
servizi commerciali 
pubblicitari.  
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I nuclei tematici dell’insegnamento sono già impliciti negli epistemi delle discipline. Si è trattato di far 

emergere elementi latenti negli attuali ordinamenti didattici e di rendere consapevole la loro 

interconnessione, nel rispetto   e   in   coerenza   con   i   processi   di   crescita   degli   studenti. 

Si è privilegiato un percorso induttivo, prendendo spunto dall’esperienza degli studenti, da situazioni 

personali o da notizie e avvenimenti di carattere sociale, politico o giuridico che hanno permesso di 

calarsi spontaneamente nei temi dell’Educazione Civica. 

Accanto all’intervento frontale, arricchito da sussidi audiovisivi e multimediali, sono state favorite 

lezioni partecipate, volte a sviluppare la dialettica, l’abitudine al confronto e al senso critico. 

Fondamentale è stata la valorizzazione del ruolo propositivo, attivo e partecipe degli studenti alle 

attività proposte. 

 
La valutazione della disciplina, oltre alle verifiche strutturate, semistrutturate e trattazioni, si è 

avvalsa di strumenti condivisi, quali rubriche e griglie di osservazione, e ha utilizzato i seguenti 

indicatori: 

1. partecipazione, impegno, interesse, capacità di autonomia e organizzazione del lavoro; 

2. rispetto delle regole, della convivenza sociale, del rispetto dei valori costituzionali e di 

cittadinanza solidale; 

3. puntualità nell’esecuzione dei lavori, pertinenza del linguaggio utilizzato, collaborazione con 

i compagni; 

4. conoscenze e abilità acquisite nelle diverse discipline coinvolte. 
 
La metodologia indotta dalla strategia curricolare ha previsto lezioni frontali, lezioni dialogate, video 
lezioni, problem solving mediante interazione docente-alunni e alunni-alunni. 
 
Il programma elaborato dal Consiglio di classe è stato svolto, secondo le modalità previste, nella 
sostanza e nei contenuti.  
 
La classe ha seguito le lezioni con impegno e interesse, in modo continuo e assiduo.  
Gli alunni hanno dimostrato, nel complesso, sensibilità ed interesse agli argomenti sociali trattati, 
condividendo con la classe il loro personale punto di vista.  
Nel loro insieme gli alunni hanno raggiunto gli obiettivi minimi prefissati ed acquisito le competenze 
richieste, anche se a diversi livelli.  
 
 
 
 

PCTO 
 
Nell’ottica dell’innovazione metodologica il sapere curricolare, finalizzato alla formazione dello studente, 
trova nell’esperienza dei percorsi per le competenze trasversali e orientamento (ex alternanza scuola-
lavoro) uno degli elementi fondamentali per assicurare spendibilità professionale ai processi di 
apprendimento, interagendo con modalità didattiche diverse finalizzate a creare le condizioni 
necessarie:  
• per un contatto diretto con la cultura del lavoro  
• per apprendere nuovi saperi e per approfondire altri aspetti della conoscenza  
• per imparare ad essere, a saper fare e a saper come fare  
• per guardare al lavoro anche come attività culturale.  
 
In questo modo, tale periodo, viene a porsi come valore generativo di cultura perché espressione di 
conoscenze, competenze e capacità richieste dalle continue trasformazioni della società 
contemporanea.  
Gli studenti della classe hanno svolto attività di PCTO/Alternanza scuola-lavoro nel corso dei precedenti 
anni scolastici, soprattutto nei percorsi professionali presso altri Istituti.  
Nel corrente anno scolastico nessuno degli studenti ha svolto attività di PCTO, come da normativa del 
percorso per adulti. 
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TERZA PARTE: IL LAVORO DEI DOCENTI 
 
 

PROGRAMMAZIONE DIDATTICA DELLE SINGOLE DISCIPLINE 

 
 

 

LINGUA E LETTERATURA ITALIANA pag. 13 

STORIA pag. 15 

LINGUA INGLESE pag. 17 

MATEMATICA pag. 19 

TECNICHE PROFESSIONALI 

DEI SERVIZI COMMERCIALI PUBBLICITARI 
pag. 22 

ECONOMIA AZIENDALE pag. 25 

ALTERNATIVA pag. 27 

TECNICHE DI COMUNICAZIONE pag. 28 

LINGUA SPAGNOLO pag. 30 

EDUCAZIONE CIVICA pag. 33 

STORIA DELL’ARTE pag. 35 
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MATERIA: LINGUA E LETTERATURA ITALIANA      

 

TITOLO UDA CONOSCENZE CAPACITA’ COMPETENZE 

UDA 1 

• Il testo argomentativo.  
• Elaborazione di un testo 
argomentativo.  
• La struttura del saggio breve. 
(adeguate alle nuove 
disposizioni ministeriali).  
• Struttura del testo 
argomentativo e stesura di un 
testo argomentativo.  
• Struttura del saggio breve ed 
elaborazione di un saggio 
breve. 

• Conoscere la struttura di 
un testo argomentativo.  
• Conoscere la struttura 
del saggio breve.  
• Esporre in modo chiaro 
ed ordinato attraverso un 
testo scritto.  
• Elaborare un testo 
argomentativo o di 
carattere storico.  
• Elaborare un saggio 
breve.  
• Analizzare un testo 
letterario secondo gli 
strumenti conoscitivi 
spiegati  

• Saper effettuare 
un’analisi testuale di 
un testo dato. 
 
• Saper elaborare e 
produrre un testo 
argomentativo. 

UDA 2 

• Contesto storico: il difficile 
passaggio tra ‘800 e ‘900, 
Positivismo, Naturalismo e 
Verismo.  
• Il romanzo fra ‘800 e ‘900.  
• Verga: vita, pensiero e 
poetica; conoscenza generale 
delle opere. Novelle: La Lupa, 
da I Malavoglia: La fiumana del 
progresso, Il mondo arcaico e 
l’irruzione della storia, La 
famiglia Malavoglia, L’addio di 
‘Ntoni; da Mastro don 
Gesualdo: La morte di 
Gesualdo. 
• Crisi del razionalismo e la 
cultura del primo ‘900.  
• Il Simbolismo: Baudelaire, 
Correspondence.  
• Il Decadentismo: 
caratteristiche sostanziali della 
poetica. 
• Prosa e poesia del 
Decadentismo. 
• Estetismo. 
• Huysmans: La realtà 
sostitutiva. 
• Wilde: Un maestro di 
edonismo.  
• G. D’Annunzio: vita, pensiero 
e poetica. Dall’Alcione: La 
pioggia nel pineto. Da Il 
Piacere: un ritratto allo 
specchio. 
• Pascoli: vita, pensiero e 
poetica. Il Fanciullino; analisi di 
alcune liriche tratte da Myricae: 
Novembre, X Agosto, La mia 
sera; da I canti di 

• Evidenziare le linee 
essenziali delle correnti 
letterarie, degli autori e i 
relativi contesti storici.  
• Esporre in modo chiaro, 
corretto ed ordinato, sia 
oralmente che con un 
testo scritto  
• Analizzare un testo 
letterario.  
• Rilevare ed illustrare 
tematiche, forme e 
poetica di un autore a 
partire da un testo 
letterario.  
• Contestualizzare l’opera 
e la poetica di un autore. 
 
Tali abilità serviranno a 
sviluppare le capacità 
metacognitive e 
trasversali (vedi moduli 
precedenti). 

• Saper comprendere 
e contestualizzare, 
attraverso la lettura e 
l’interpretazione dei 
testi, le opere più 
significative della 
tradizione culturale 
del nostro Paese e di 
altri popoli. 
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Castelvecchio: La cavallina 
storna.  
• L’evoluzione del romanzo 
italiano del Novecento 
attraverso l’opera di Svevo: 
vita, pensiero e poetica. 
Conoscenza generale del 
romanzo La coscienza di 
Zeno; lo stato di “inettitudine”. 
Lettura ed analisi del brano: La 
profezia di un’apocalisse 
cosmica.  
• Pirandello: vita, pensiero e 
poetica. Relativismo, 
Umorismo, Sentimento del 
contrario, crisi dell’Io. Letture 
da “Novelle per un anno”: Il 
treno ha fischiato; La patente. 

UDA 3 

• L’Ermetismo: L’evoluzione 
del linguaggio poetico. 
• Le nuove frontiere della 
poesia: caratteri generali. 
• Ungaretti: vita, pensiero e 
poetica. Analisi di alcune 
liriche: Porto sepolto, Fratelli, 
Veglia, Soldati, Mattina, San 
Martino del Carso, I fiumi.  
• Quasimodo: vita, pensiero e 
poetica. Lettura ed analisi da 
Acque e terre: Ed e’ subito 
sera, da Giorno dopo giorno: 
Alle fronde dei salici. 
• Montale: vita, pensiero e 
poetica. Letture ed analisi da 
Xenia II: Ho sceso, dandoti il 
braccio, almeno un milione di 
scale; da Ossi di Seppia: 
Spesso il male di vivere ho 
incontrato; Non chiederci la 
parola. 

Evidenziare le linee 
essenziali delle correnti 
letterarie, degli autori e i 
relativi contesti storici.  
• Esporre in modo chiaro, 
corretto ed ordinato, sia 
oralmente che con un 
testo scritto  
• Analizzare un testo 
letterario.  
• Rilevare ed illustrare 
tematiche, forme e 
poetica di un autore a 
partire da un testo 
letterario.  
• Contestualizzare l’opera 
e la poetica di un autore.  
Tali abilità serviranno a 
sviluppare le capacità 
metacognitive e 
trasversali (vedi moduli 
precedenti). 

• Saper utilizzare gli 
strumenti di 
comunicazione visiva 
e multimediale per 
comprendere e 
contestualizzare, 
attraverso la lettura e 
l’interpretazione dei 
testi, le opere più 
significative della 
tradizione culturale 
del nostro Paese e di 
altri popoli. 

 

LIBRO DI TESTO LA MIA LETTERATURA vol.3 - Signorelli Scuola 

TECNICHE ADOTTATE NELL’INSEGNAMENTO E PER 

L’APPRENDIMENTO 

Lezioni frontali, discussioni, confronti, 
approfondimenti 

SPAZI USATI PER LA REALIZZAZIONE DELLE 

ATTIVITA’ 
Classe, stanza virtuale in caso di necessità 

STRATEGIE DI RECUPERO Esercitazioni, focus di approfondimento 

MODALITA’ DI VERIFICA 

Verifiche orali e scritte, strutturate e non 

Esercitazioni che sono state approfondite 

successivamente come momento di confronto 

OBIETTIVI E LIVELLI RAGGIUNTI 
Raggiunti gli obiettivi. I livelli sono essenziali 

per taluni e sufficienti per altri. 

EVENTUALI PROBLEMI RISCONTRATI 
Principalmente la non assiduità nella frequenza 

di un gruppo di alunni. 
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MATERIA: STORIA      

 

TITOLO UDA CONOSCENZE CAPACITA’ COMPETENZE 

 
 
 
 
 
 
 
 
UDA 1 
 

Il recupero della 
memoria condivisa 
attraverso la storia e 
la microstoria degli 
avvenimenti 
principali del Primo 

Novecento. 

L’alunno deve conoscere le 

linee essenziali dei principali 

eventi storico- politici e socio-

economici della prima metà 

del Novecento. 

Deve saper inquadrare e 

tematizzare eventi storico-

politici e socio- economici 

Deve saper utilizzare i 

principali concetti 

interpretativi funzionali 

all’analisi della storia del 

primo Novecento. 
 

Deve saper esporre i contenuti 
studiati, dare valore alla 
testimonianza della storia e 
della microstoria (tali abilità 
serviranno a sviluppare le 
capacità metacognitive e 
trasversali) 

•  

•  

•  

•  

•  

• - Conoscere 
- Argomentare 

• - Articolare e 
correlare 

 - Esporre 

 
 
 
 
 
 
 
Saper ricercare e 
organizzare, 
attraverso l’uso dei 
documenti, la 
molteplicità delle 
informazioni storiche 
e microstoriche e 
saperle ricostruire in 
una spiegazione 
storiografica. 

 
 
 
 
 
 
 
 
UDA 2 
 

L’Europa tra 
democrazia e 
dittatura. 

L’alunno deve conoscere le 

linee essenziali dei principali 

eventi storico- politici e socio-

economici dagli anni Trenta 

del Novecento. 

Deve saper inquadrare e 

tematizzare eventi storico-

politici e socio- economici 

Deve saper utilizzare i 

principali concetti 

interpretativi funzionali 

all’analisi della storia del 

primo Novecento. 

Deve saper esporre i 

contenuti studiati, dare 

valore alla testimonianza 

della storia e della 

microstoria: tali abilità 

serviranno a sviluppare le 

capacità metacognitive e 

trasversali. 

•  

•  

•  

•  

•  

•  

• - Conoscere 
- Argomentare 

• - Articolare e 
correlare 

 - Esporre 

 
 
 
 
 
 
 
Saper ricercare e 
organizzare, 
attraverso l’uso dei 
documenti, la 
molteplicità delle 
informazioni storiche 
e microstoriche e 
saper ricostruirle in 
una spiegazione 
storiografica. 
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CONTENUTI 
 

UDA 1: Il recupero della memoria condivisa attraverso la storia e la microstoria degli avvenimenti 

principali del primo Novecento: 
 

Le radici sociali e ideologiche del Novecento 
La Belle Époque e l’età giolittiana in Italia 
La prima guerra mondiale 
La rivoluzione russa 
La crisi del dopoguerra in Europa 
La crisi del 1929 
 
UDA  2: L’Europa tra democrazia e dittatura: 
 

Il totalitarismo in Italia: il fascismo 
Il nazismo 
Lo stalinismo 
La seconda guerra mondiale 
La guerra fredda. 
 
 
METODOLOGIA INDOTTA DALLA STRATEGIA CURRICOLARE 
 

Lezioni frontali,  in presenza e in videoconferenza: confronto e discussione. 
 
 
MEZZI E STRUMENTI 
 

Libri di testo, carte geografiche, mappe concettuali, approfondimenti attraverso la visione consigliata di 
filmati e documentari storici ufficiali degli archivi RAI e di films relativi agli argomenti e periodi storici 
presi in considerazione. 
 
 
SPAZI  USATI PER LA REALIZZAZIONE DELLE ATTIVITA’ 
 

Aula e piattaforma MEET in caso di necessità. 
 
 
LIBRO DI TESTO 
 

Gianni Gentile e Luigi Ronga, Guida allo studio della storia, Editrice La Scuola, 2017. 
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MATERIA: LINGUA INGLESE      

 

TITOLO UDA CONOSCENZE CAPACITA’ COMPETENZE 

TYPES AND 
COLOURS 

Where to begin. 
Type. 
Colour Matters 

 
Conoscere quali i sono i 
vari ambiti di 
applicazione del graphic 
design, e quali le origini 
di tale disciplina. 
Identificare i diversi tipi 
di caratteri tipografici e 
colori utilizzati nel 
graphic design, 
utilizzando una 
terminologia 
appropriata. Saper 
argomentare la scelta 
sia dei caratteri 
tipografici che dei colori. 
 

Acquisire un lessico 
di base legato alla 
disciplina e saperlo 
utilizzare 
concretamente 
all’interno di un 
discorso. Saper unire 
le nozioni apprese ad 
eventuali opinioni e/o 
supposizioni 
nell’ambito dell’analisi 
di un elemento grafico 
(quadro, poster, foto, 
prodotto ecc.) 

ADVERTISING 
WORLD 

Packaging. 
Advertising.  
Logos. 

 
Conoscere la 
funzionalità di un buon 
packaging e il processo 
grafico attraverso il 
quale viene concepito. 
Conoscere i principali 
obiettivi del mondo della 
pubblicità e le strategie 
con cui vengono 
perseguiti.  
Saper distinguere (e 
descrivere) una normale 
pubblicità da una 
pubblicità di servizio 
pubblico.  
Saper definire e 
descrivere gli intenti 
comunicativi e le 
caratteristiche di un 
logo aziendale.  
Conoscere i fondamenti 
del packaging e 
dell’advertising. 
Conoscere l’importanza 
dei loghi nel mondo 
dell’advertising. 
 

Utilizzare la lingua 
inglese per esprimere 
in modo chiaro e 
semplice 
informazioni, opinioni, 
ipotesi e descrivere 
elementi grafici e 
processi di creazione 
relativi al mondo della 
pubblicità e del 
packaging. 

 

CONTENUTI 

TYPE and COLOURS 
 

Where to begin:  
- Design Is So Simple, that’s Why It Is So Complicated 
- The Origin of Graphic Design 

Type:  
- Introducing Type 
- Illustrations 
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Colour matters: 
- Know Your Colours 
- Colour Values & Schemes 
- Colour in Practice 

 

ADVERTISING WORLD 
 

Packaging:  
- What is packaging 
- Package designing 

 

Advertising:  

- The Art of Persuasion and Visual Appeal 
- Public Service Advertisement 

 

Logos:  
- Logos and Trademarks 

 

LIBRO DI TESTO 
 
Gherardelli-Harrison, New in Design, Hoepli 

 

TECNICHE ADOTTATE 

NELL’INSEGNAMENTO E PER 

L’APPRENDIMENTO 

Lezione frontale e schematizzazione  dell’argomento.  
Lettura ed eventuale traduzione di testi per 
l’approfondimento delle tematiche affrontate. 
Eventuale svolgimento di esercizi tratti dal libro di 
testo per la rielaborazione delle informazioni. 

STRATEGIE DI RECUPERO 
Rapida ripresa dei principali punti dell’argomento, con 
spazio per eventuali domande e/o chiarimenti. I 
recuperi si sono svolti in forma orale. 

OBIETTIVI E LIVELLI RAGGIUNTI 

Nonostante una grande disparità di livelli, soprattutto a 
livello di padronanza della lingua parlata, la maggior 
parte degli alunni ha raggiunto gli obiettivi prefissati e 
le competenze richieste. Rimangono per alcuni delle 
gravi carenze a livello grammaticale e di formulazione 
della frase. 

METODI, STRUMENTI E CRITERI PER LA 

VERIFICA E LA VALUTAZIONE 
 

La valutazione dei contenuti disciplinari si è espressa 
attraverso verifiche sia orali che scritte: i criteri di 
valutazione adottati sono quelli indicati dal 
dipartimento di lingua inglese. Il carattere formativo 
della valutazione è stato rilevato tenendo conto anche 
della partecipazione e dell’impegno dimostrati durante 
le varie attività proposte. 
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MATERIA: MATEMATICA     
 

TITOLO UDA CONOSCENZE CAPACITA’ COMPETENZE 

Economia e 
funzioni di una 
variabile 
 

- Le funzioni 
economiche. 
- La reattività della 
domanda attraverso il 
coefficiente di 
elasticità. 
- Il punto di equilibrio di 
mercato. 
- Le condizioni per 
entrare e uscire dal 
mercato. 
 

- Definire ed analizzare le 
funzioni economiche. 
- Studiare la reattività della 
domanda attraverso il 
coefficiente di elasticità. 
- Determinare il punto di 
equilibrio di mercato. 
- Sapere quali sono le 
condizioni per entrare e 
uscire dal mercato. 
- Massimizzare i profitti. 
- Minimizzare i costi. 

- Utilizzare il 
linguaggio e i metodi 
propri della 
matematica per 
organizzare e 
valutare 
adeguatamente 
informazioni 
qualitative e 
quantitative. 
 
- Utilizzare le 
strategie del pensiero 
razionale negli aspetti 
dialettici ed algoritmici 
per affrontare 
situazioni 
problematiche, 
elaborando opportune 
soluzioni. 
 
- Utilizzare le reti e gli 
strumenti informatici 
nelle attività di studio, 
ricerca ed 
approfondimento 
disciplinare. 
 
- Analizzare grafici e 
confrontare figure 
geometriche nel 
piano, individuando 
relazioni tra le 
lunghezze dei lati e le 
ampiezze degli angoli 
nei triangoli. 
 

Integrali indefiniti 
e definiti 
 

- L’integrale indefinito 
ed il suo calcolo.  
- L’integrale definito ed 
il calcolo di aree. 
 

- Calcolare integrali indefiniti 
di funzioni. 
- Calcolare integrali definiti di 
funzioni. 
- Applicare il calcolo 
integrale al calcolo di aree. 

Calcolo 
combinatorio  
 

- I raggruppamenti. 
- Le disposizioni 
semplici e con 
ripetizione. 
- La funzione fattoriale.  
- Le permutazioni 
semplici e con 
ripetizione. 
- Il coefficiente 
binomiale.  
- Le combinazioni 
semplici e con 
ripetizione.  

- Calcolare disposizioni 
semplici e con ripetizione. 
- Calcolare permutazioni 
semplici e con ripetizione. 
- Calcolare combinazioni 
semplici e con ripetizione. 
- Utilizzare la funzione 
fattoriale. 
 

Probabilità 

- Eventi aleatori e 
probabilità classica. 
- Somma logica di 
eventi. 
- Prodotto logico di 
eventi. 
- Il teorema di Bayes. 

- Calcolare la probabilità di 
eventi. 
- Calcolare la probabilità di 
eventi ripetuti. 
 

Le funzioni 
goniometriche e 
la trigonometria 
 

- Gli angoli orientati.  
- La circonferenza 
goniometrica. 
- Le funzioni 
goniometriche. 
- Le funzioni periodiche 
e le loro proprietà.  
- Triangoli rettangoli: 
primo e secondo 
teorema. 
- Triangoli qualunque: 
th dei seni e del 
coseno. 

- Definire le funzioni 
goniometriche e calcolarne il 
valore al variare dell’angolo. 
- Riconoscere il grafico di 
funzioni periodiche. 
- Calcolare lati e angoli di un 
triangolo rettangolo. 
- Applicare il teorema dei 
seni e del coseno a triangoli 
qualunque. 
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METODOLOGIA INDOTTA DALLA STRATEGIA CURRICOLARE  
 

 Lezione frontale 
 Lezione dialogata 
 Studio di casi 
 Brainstorming e debriefing 
 Mappe concettuali, schemi, appunti condivisi 
 Esercizi guidati 
 Apprendimento per problemi 
 Esercitazioni pratiche  

 
MEZZI E STRUMENTAZIONE FISICA E TECNOLOGICA UTILIZZATA 
 

 Libro di testo: La matematica a colori vol 4 - Edizione rossa per il secondo biennio - Leonardo 
Sasso - Dea Scuola Petrini 

 PC, tavoletta grafica e Lim 
 Slide e materiale integrativo caricato sul R.E. 
 Appunti, sintesi degli argomenti, schemi costruiti in classe 
 Collegamenti interdisciplinari 
 In DAD: video-lezioni sincrone 

 

SPAZI USATI PER LA REALIZZAZIONE DELLE ATTIVITÀ 
 

 In presenza: aula e laboratorio 
 In DAD: video-lezioni sincrone in Meet di Google 

 
 

CONTENUTI 
 

UDA 1: Economia e funzioni di una variabile 
 La funzione della domanda: il modello lineare e parabolico. 
 La reattività della domanda attraverso il coefficiente di elasticità. 
 La funzione dell’offerta: il modello lineare e parabolico. 
 Il prezzo di equilibrio. 
 La funzione del costo, costi fissi e costi variabili; il costo medio. 
 La funzione del ricavo in regime di concorrenza perfetta e in regime monopolistico. 
 La funzione del profitto. 
 Entrare e uscire dal mercato. 
 Problemi di ottimizzazione: minimizzazione di un costo e massimizzazione di un profitto 

(applicazione della derivata prima a semplici funzioni algebriche intere e fratte). 
 Approfondimento: il guadagno di un’azienda e la spesa in pubblicità. 

 

UDA 2: Integrali indefiniti e definiti 

 Definizione e calcolo di primitive.  
 Definizione e calcolo di un integrale indefinito e relative proprietà.  
 Integrazione di semplici funzioni applicando le proprietà.  
 Integrali indefiniti immediati.  
 L’integrale definito di una funzione continua. 
 Definizione di integrale definito e relative proprietà. 
 Il calcolo dell’integrale definito. 
 Il calcolo delle aree di superfici piane attraverso l’integrazione. 

 

UDA 3: Calcolo combinatorio  
 Definizione di raggruppamenti. 
 Le disposizioni semplici e con ripetizione. 
 La funzione fattoriale.  
 Le permutazioni semplici e con ripetizione. 
 Il coefficiente binomiale.  
 Le combinazioni semplici e con ripetizione.  
 Approfondimento: la crittografia. 
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UDA 4: Probabilità 
 Eventi aleatori e probabilità classica. 
 Somma logica di eventi. 
 Prodotto logico di eventi. 
 Il teorema di Bayes. 
 Approfondimento: le assicurazioni e la probabilità soggettiva; il gioco d’azzardo. 

 
UDA 5: Le funzioni goniometriche e la trigonometria 

 Definizione di angolo. Misure di angoli. Gli angoli orientati.  
 La circonferenza goniometrica. 
 Le funzioni goniometriche: definizioni di seno, coseno e tangente e loro rappresentazione grafica 

sul piano cartesiano. Le funzioni periodiche e le loro proprietà.  
 Risoluzione di triangoli rettangoli: primo e secondo teorema. 
 Risoluzione di triangoli qualunque: teorema dei seni e del coseno. 
 Applicazione della trigonometria a problemi tratti dalla realtà. 

 
 
METODI, STRUMENTI E CRITERI PER LA VERIFICA E LA VALUTAZIONE 
 

 Verifiche scritte e orali  
 Verifiche pratiche di approfondimento interdisciplinare (Elaborati) 

 
 
STRATEGIE DI RECUPERO 
 

 Spiegazioni e chiarimenti di contenuti essenziali  
 Appunti e materiale di supporto fornito dall'insegnante (allegati nelle lezioni sul R.E.)  
 Costruzione di chemi e formulari 
 Esercizi mirati e progressivi nella difficoltà 
 Esercizi guida dell'insegnante (allegati nelle lezioni sul R.E.) 
 Frequenti ritorni sugli argomenti trattati con esercitazioni di fissazione/automatizzazione delle 

conoscenze 
 Recupero in itinere 

 
 
OBIETTIVI E LIVELLI RAGGIUNTI 
 

Seppur con livelli diversificati di profitto e in rapporto alle individuali capacità di elaborazione dei 
contenuti, la quasi totalità degli alunni ha raggiunto gli obiettivi minimi prefissati e le competenze 
richieste. 
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MATERIA: TECNICHE PROFESSIONALI SERVIZI COMMERCIALI PUBBLICITARI  

 

 

TITOLO UDA CONOSCENZE CAPACITA’ COMPETENZE 

RIPASSO E 
RIALLIENAMENTO 
DEL GRUPPO 
CLASSE  

Elementi visivi e gabbie di 
impaginazione 
Formati - old e new 
economy (cm-mm-px)  
Definizione e uso PDF -
PNG - JEPEG  
 
Analisi del Brief  
Rappresentazione di 
grafica editoriale 
quadricromia e web (RGB) 
 
Analisi e differenze di 
brand famose ( unione 
non tra pittogramma-
marchio-marca- logotipo) 
 
Mktg mix  
agenzia grafica 
brainstorming 

 

Individuare le strategie 
idonee alla diffusione e 
valorizzazione 
dell’immagine 
aziendale. Elaborare 
prodotti pubblicitari in 
cui inserire logotipi o 
marchi aziendali.  
Analizzare campagne 
pubblicitarie significative 
in rapporto a obiettivi di 
comunicazione, 
tecniche progettuali e 
realizzative, strategie di 
marketing. Riconoscere 
e selezionare strategie 
comunicative efficaci 
per la pubblicizzazione 
di eventi.  
Caratteri significativi per 
la definizione 
dell’Identità aziendale.  
Strategie, tecniche e 
modelli per la ideazione 
di campagne 
pubblicitarie.  
Principi e metodi per la 
pianificazione e la 
progettazione 
pubblicitaria.  
Comunicazione 
pubblicitaria nella rete 
web.  
Tecniche di 
comunicazione per la 
valorizzazione di eventi  

Utilizzare il linguaggio e 
terminologia appropriata 
di settore  
Utilizzare le strategie 
comunicative efficaci per 
la pubblicizzazione di 
eventi 
 
 
Utilizzo corretto e 
indicativo dei software di 
settore : Illustrator 
InDesign  
Photoshop 

CAMPAGNA 
PUBBLICITARIA  

Grafica Editoriale   
(manifesto, totem, 
locandina, cartolina 
evento, catalogo, 
pieghevole, flyer, poster, 
brochure immagine 
coordinata). 
 
 

Individuare le strategie 
idonee alla diffusione e 
valorizzazione 
dell’immagine 
aziendale.  
Concorrere alla 
progettazione di azioni 
pubblicitarie finalizzate 
a promuovere l’identità 
dell’azienda. 
Contribuire 
all’organizzazione delle 
diverse fasi della 
progettazione 
pubblicitaria dalla 
ideazione alla 
realizzazione.  
Analizzare campagne 

Utilizzare il linguaggio e 
terminologia appropriata 
di settore,le strategie 
comunicative efficaci per 
la pubblicizzazione di 
eventi 
 
Utilizzo software di 
settore: Illustrator-
InDesign -Photoshop  
 
Redigere relazioni 
tecniche e documentare le 
attività individuali e di 
gruppo relative a 
situazioni professionali 
Saper usare in modo 
corretto gli strumenti e i 
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pubblicitarie significative 
in rapporto a obiettivi di 
comunicazione, 
tecniche progettuali e 
realizzative, strategie di 
marketing.  
Progettare, realizzare e 
pubblicare contenuti per 
il web. 
 pubblicitarie.  
Principi e metodi per la 
pianificazione e la 
progettazione  
 

materiali per la 
comunicazione 
pubblicitaria ( stampa 
quadricromia e RGB web) 
Saper individuare le 
strategie appropriate per 
la soluzione di problemi. 

 
 

CONTENUTI 
 

 
• RIPASSO E RIALLINEAMENTO DEL GRUPPO CLASSE 
Creazione di un modulo pattern 
Pre-produzione marchio/logo  
Copy strategy 
 
 

• LA CAMPAGNA PUBBLICITARIA 
 

PRE-PRODUZIONE : CAMPAGNA PUBBLICITARIA “ PEONIA”  
Azienda Somma: Brand Peonia - Storia: La nostra esperienza al servizio dei pet 
MARCHIO/LOGO 
IMMAGINE COORDINATA: biglietto da visita-carta intestata e busta  
CARTOLINA B/V EVENTO MOSTRA ARTISTI 
PAGINA PUBBLICITARIA  
MANIFESTO 
TOTEM 
BANNER  
COPERTINA CATALOGO/LIBRO MOSTRA  
 

• PUBBLICITARI  
Oliviero Toscani, Armando Testa, Claude Hopkins, Leo Burneet, Jacques Se’Gue’La, Emanuele 
Pirella, William Bernbach, David Ogilvy, Rosser Reeves, Raymond Rubicam, Massimo Vignelli, Bob 
Norda, Giovanni Pintori, Erberto Carboni. 
 

 
LE COMPETENZE COMUNICATIVE IN AMBITO PROFESSIONALE 
• Elaborare un prodotto grafico-pubblicitario e redigere una relazione tecnicae un concept  
• Individuare le strategie idonee alla diffusione e valorizzazione dell’immagine aziendale. 
• Concorrere alla progettazione di azioni pubblicitarie finalizzate a promuovere l’identità dell’azienda. 
• Elaborare prodotti pubblicitari in cui inserire logotipi o marchi aziendali. 
• Contribuire all’organizzazione delle diverse fasi della progettazione pubblicitaria dall’ideazione alla  
realizzazione. 
• Analizzare campagne pubblicitarie efficaci in rapporto a obiettivi di comunicazione, tecniche 
progettuali e realizzative, strategie di marketing. 
• Promuovere e comunicare eventi. 
• Riconoscere e selezionare strategie comunicative efficaci per la pubblicizzazione di eventi 
• Caratteri espressivi per la definizione dell’Identità aziendale. 
• Strategie, tecniche e modelli per l’ideazione di campagne pubblicitarie. 
• Principi e metodi per la pianificazione e la progettazione pubblicitaria. 
• Comunicazione pubblicitaria 
• Tecniche di comunicazione per la valorizzazione di eventi 
 



24 
Documento del Consiglio di Classe 5

a
 HCG serale - Servizi Commerciali Opz. promozione comm. e pubblicitaria  a.s. 2021-2022 

 

libro di testo  
DISPENSE FORNITE 
DALL’INSEGNANTE 

QUADERNI D’ARTE – ED.CLITT- 11 Pubblicitari + uno 
scelta individuale  
Marshall McLuhan; MKTG MIX; 4P 
STRUTTURA DI UN QUOTIDIANO 
Analisi Grafica Del Marchio 
COPY STRATEGY 
INDICATIVI PER CONCEPT/RELAZIONE FINALE  
Formati quotidiani – periodici  
Tipologie di esposizione del banner 
 

Tecniche adottate nell’insegnamento e 
per l’apprendimento 

Lezione frontale, Co-partecipata, Interattiva, Proiezioni, 
Brainstorming 
BRIEF (analisi di Brief) 
GRAFICA EDITORIALE (manifesto, locandina, catalogo, 
cartolina, copertina libro, pieghevole, flyer, annuncio 
pubblicitario su periodici e quotidiani)  
GRAFICA WEB- BANNER 
ELEMENTI DI MARKETING E DI COMUNICAZIONE o 
DAL PIANO DI MARKETING ALLA CAMPAGNA 
PUBBLICITARIA  
 Visione di filmati e simulazioni. 
 

Strategie di recupero 

Spiegazioni e chiarimenti di contenuti essenziali e 
dialogo guidato. Recupero in itinere. 
Oltre al recupero in classe, per gli studenti in difficoltà, si 
sono proposti esercizi mirati o consegne da svolgere a 
casa.  
 

Obiettivi e livelli raggiunti 
 

Saper orientarsi nelle tipologie di comunicazione 
veicolate al web 
Saper individuare e conoscere le finalità di un brief 
Orientarsi nei principali settori che costituiscono il mondo 
del lavoro grafico e multimediale 
Saper organizzare mappe di informazione traducendole 
in interfaccia grafica (mindmap e mockup) 
Saper progettare un’immagine coordinata nelle sue parti 
essenziali secondo un iter progettuale corretto 
Costruire un percorso progettuale adatto ad un prodotto 
multimediale ed ipertestuale 
Scrivere un concept utilizzando il linguaggio specifico del 
settore 
Saper realizzare un prodotto multimediale 
eventualmente finalizzato alla presentazione  per 
l’Esame di Stato 
 

Metodi, strumenti e criteri per la verifica e 
la valutazione 
 

I criteri di valutazione adottati sono quelli già esplicitati 
dal PTOF. 
La valutazione dei contenuti disciplinari si è espressa 
attraverso verifiche orali/scritto/pratiche   
Il carattere formativo della valutazione è stato rilevato 
tenendo conto anche della partecipazione e dell’impegno 
dimostrati durante le varie attività proposte. 
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MATERIA: ECONOMIA AZIENDALE                                            

 

TITOLO UDA CONOSCENZE CAPACITA’ COMPETENZE 

IL BILANCIO 

D’ESERCIZIO E LA 

FISCALITA’ 

DELL’IMPRESA  

 

Funzioni del bilancio 
d’esercizio. Elementi 

del bilancio di 

esercizio. 

Rielaborazione del 
bilancio d’esercizio. 

Analisi di bilancio. 

Contribuire alla 

redazione di un 
bilancio d’esercizio ed 

analizzare i risultati. 

Interpretare gli 

elementi di un bilancio 

di esercizio. Calcolare 
ed interpretare gli 

indici di bilancio: 

determinare il reddito 

fiscale e le imposte 
dirette dovute dalle 

imprese.  

Contribuire alla 

realizzazione della 

gestione nell’area 
amministrativo-

contabile. 

Interpretazione del 

bilancio e 
rielaborazione dello 

Stato Patrimoniale e 

Conto economico per 

giungere all’analisi 
per indici e per flussi. 

Determinazione 

Impatto fiscale 

inerente le imposte 

dirette sui bilanci 
delle società di 

capitali.   

LA CONTABILITA’ 

GESTIONALE 

La contabilità 
gestionale. La 

classificazione dei 

costi. I metodi di 

calcolo dei costi. La 
break even analysis. 

Individuare le funzioni 

e gli strumenti della 

contabilità gestionale. 

Classificare i costi 

aziendali. Applicare i 
metodi di calcolo dei 

costi. Calcolare e 

rappresentare 

graficamente il punto 
di equilibrio. Risolvere i 

problemi di scelta 

aziendale basati sulla 

contabilità gestionale. 
    

Contribuire alla 

realizzazione della 

gestione dell’area 

amministrativo 
contabile. Acquisire 

importanti 

informazioni 

sull’andamento 
aziendale partendo 

dal bilancio 

d’esercizio mediante 

la rielaborazione 

delle sue poste e la 
consequenziale 

analisi. Impostazione 

di una idonea 

contabilità onde 
tenere sotto controllo 

i costi aziendali al 

fine di consentire 

all’impresa di 
assumere decisioni 

consapevoli delle 

ricadute che esse 

avranno sui costi dei 
fattori produttivi e 

sui costi di 

produzione di beni e 

servizi.    
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LE STRATEGIE 

DELL’IMPRESA, LA 

PIANIFICAZIONE, 
E IL CONTROLLO 

DI GESTIONE 

Pianificazione 

strategica. 
Programmazione 

aziendale. Funzione e 

tipologie di budget. 

Reporting aziendale. 
Principi e strumenti per 

la costruzione di 

business plan e del 

marketing plan. 

Direzione d’impresa e 
controllo di gestione, 

pianificazione e 

programmazione, 

sistemi di 
programmazione e 

controllo, metodi e 

tecniche di 

programmazione e 
controllo di gestione, 

controllo strategico.     

Riconoscere il ruolo 

della pianificazione e 

della programmazione 

aziendale. Identificare 
le diverse tipologie di 

budget e riconoscerne 

la funzione nella 

programmazione 
aziendale. Contribuire 

alla redazione di un 

budget e applicare le 

tecniche di reporting. 
Contribuire alla 

redazione del business 

plan per verificare la 

fattibilità dell’idea 

imprenditoriale. 
Collaborare alla 

predisposizione dei 

piani di marketing 

strategico. Individuare 
le fasi della 

pianificazione, 

distinguere gli obiettivi 

dell’impresa, 
riconoscere i 

documenti collegati alla 

pianificazione e 

programmazione, 
individuare i requisiti 

del controllo di 

gestione.   

      

Partecipare ad 

attività dell’area di 
marketing e alla 

realizzazione di 

prodotti pubblicitari. 

Interagire con il 
sistema informativo 

aziendale anche 

attraverso l’uso di 

strumenti informatici 
e telematici. 

Svolgere attività 

connesse 

all’attuazione delle 

rilevazioni aziendali 
con l’utilizzo di 

strumenti tecnologici 

e software applicativi 

di settore. 
Contribuire alla 

realizzazione della 

gestione 

amministrativo-
contabile e 

partecipare 

all’attività dell’area 

pianificazione, 
programmazione e 

controllo di gestione    

 

CONTENUTI 

IL BILANCIO DI ESERCIZIO E LA FISCALITA’ D’IMPRESA  

 

Il bilancio civilistico. 

L’analisi di bilancio. 

Le imposte dirette sulle società di capitali. 

 

LA CONTABILITA’ GESTIONALE 

Il calcolo ed il controllo dei costi. 

I costi e le decisioni dell’impresa. 
 

LE STRATEGIE D’IMPRESA, LA PIANIFICAZIONE ED IL CONTROLLO DI GESTIONE  

La pianificazione, la programmazione e il controllo. 

Il budget ed il controllo budgetario. 

Il business plan e il marketing plan.  

 

LIBRO DI TESTO 

 

P. Bertoglio, S. Rascioni, “Tecniche Professionali 

dei Servizi Commerciali”, Tramontana 
 

TECNICHE ADOTTATE NELL’INSEGNAMENTO 

E PER L’APPRENDIMENTO 

 

Lettura e spiegazione degli argomenti trattati dal 

libro di testo, approfondimento con approccio dal 

taglio pratico legato anche a casi specifici ed 
esercitazioni. 
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STRATEGIE DI RECUPERO 

Riproposizione degli argomenti trattati ed ulteriori 

approfondimenti. Recupero in itinere. 

 

OBIETTIVI E LIVELLI RAGGIUNTI 

 

Il programma è stato proposto con la finalità di 

approcciare alla pratica aziendalistica ed ai relativi 

aspetti contabili ed amministrativi. Non sempre il 
feedback è risultato sufficiente considerate le 

particolarità della materia. Nel corso delle verifiche 

orali gli alunni hanno ottenuto voti sufficienti 

grazie anche alla collaborazione del docente 
nell’esposizione. La verifica scritta ha mostrato 

alcuni limiti superati grazie alla realizzazione di 

specifici lavori in alcuni casi connessi ad uno 

sviluppo grafico.  
    

METODI, STRUMENTI E CRITERI PER LA VERIFICA 

E LA VALUTAZIONE 

 

I criteri di valutazione adottati sono quelli già 

esplicitati dal PTOF. 
La valutazione dei contenuti disciplinari si è 

espressa attraverso verifiche orali e scritte.  

Il carattere formativo della valutazione è stato 

rilevato tenendo conto anche della partecipazione 
e dell’impegno dimostrati durante le lezioni. 

 

 
 

MATERIA: ATTIVITA’ ALTERNATIVA                                    

 

 
UDA 1 
 

EDUCAZIONE AMBIENTALE 

Contenuti svolti 

 L’emergenza ambientale. La questione climatica come punto di non ritorno e la 

responsabilità umana 

 La giustizia climatica e il problema della giustizia sociale 

 Deterioramento della qualità della vita umana e degradazione sociale 

 La debolezza delle reazioni 

 
UDA 2 
 

LO SVILUPPO SOSTENIBILE 

Contenuti svolti 

 La conversione ecologica: un dialogo con il senso del limite 

 Agenda 2030 per lo sviluppo sostenibile 

 

METODOLOGIA INDOTTA DALLA STRATEGIA CURRICOLARE  

Lezione frontale per introdurre l’argomento e lezione partecipata per favorire la comunicazione 
interattiva.  
 
MEZZI E STRUMENTAZIONE FISICA E TECNOLOGICA UTILIZZATA 

Lezioni in classe, videolezioni, esposizione degli approfondimenti svolti dagli alunni sugli argomenti 
trattati. 
 
LIBRI UTILIZZATI 

Ass. Laudato Sì, Niente di questo mondo ci risulta indifferente, a cura di D. Padoan. Ed. Int. 4. 
Costituzione italiana.  
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SPAZI USATI PER LA REALIZZAZIONE DELLE ATTIVITÀ 

In classe e in laboratorio.  
 

STRUMENTI E CRITERI PER LA VALUTAZIONE 

I criteri di valutazione adottati sono quelli già esplicitati dal PTOF. Il carattere formativo della 
valutazione è stato perciò rilevato tenendo conto anche della partecipazione e dell’impegno 
dimostrati durante le varie attività proposte.   
 
La maggior parte degli studenti ha mostrato sensibilità e interesse nei confronti degli argomenti 
trattati e si è mostrata motivata ad approfondire le tematiche affrontate partecipando al dialogo. 
Alcuni studenti hanno frequentato in modo molto discontinuo.  

 
 
 
 

MATERIA: TECNICHE DI COMUNICAZIONE                                 

 

TITOLO UDA CONOSCENZE CAPACITA’ COMPETENZE 

LA 
COMUNICAZIONE  
AZIENDALE 

Il fattore umano in 
azienda. 
Pubbliche Relazioni e 
nuove tecnologie. 
Il marketing tradizionale 
e relazionale. 
L’immagine aziendale. 

Individuare ed utilizzare 
gli strumenti di 
comunicazione più 
appropriai per 
intervenire nel contesto 
professionale di 
riferimento. 
Saper analizzare le 
esigenze del mercato. 

Acquisire coscienza 
dell’azienda come 
sistema di 
comunicazione 
sociale. Comprendere 
i principali fattori che 
determinano la 
“comunicazione-
informazione” di un 
sistema aziendale. 

LA 
COMUNICAZIONE 
PUBBLICITARIA 

Gli obiettivi e le 
strategie del linguaggio 
pubblicitario. L’efficacia 
comunicativa del 
messaggio pubblicitario. 
La strategia della 
comunicazione 
pubblicitaria. 
Le agenzie e le 
campagne pubblicitarie. 

Saper analizzare e 
interpretare i messaggi 
di comunicazione 
pubblicitaria. 
 

Individuare le 
strategie persuasive 
del linguaggio 
pubblicitario. 
Acquisire una 
competenza 
strategico-creativa 
nell’elaborazione 
della comunicazione 
pubblicitaria 

LE COMPETENZE 
COMUNICATIVE IN 
AMBITO 
PROFESSIONALE 

L’interazione diretta con 
il cliente. 
Gli stili comunicativi dei 
clienti. 
Le regole per gestire il 
colloquio. 
La gestione delle 
obiezioni e dei reclami. 
 

Saper utilizzare in modo 
efficace gli strumenti 
della comunicazione 
verbale, paraverbale e 
non-verbale della 
comunicazione in 
ambito professionale. 
Sapersi presentare in 
modo professionale. 

Acquisire 
consapevolezza della 
diversificazione delle 
esigenze e degli stili 
comunicativi dei 
clienti. 

 

CONTENUTI 
 

LA COMUNICAZIONE AZIENDALE 

Il fattore umano in azienda. 
Il marketing e la comunicazione aziendale 
L’immagine aziendale. 
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LA COMUNICAZIONE PUBBLICITARIA 
Gli obiettivi della comunicazione pubblicitaria. 
Le agenzie e le campagne pubblicitarie  
Le strategie di comunicazione.  
La comunicazione pubblicitaria ed Internet. 
 

 

LE COMPETENZE COMUNICATIVE IN AMBITO PROFESSIONALE 
Le fasi della vendita 
L’interazione diretta con i clienti. 
Riconoscere lo stile comunicativo del cliente. 
Le regole per gestire il colloquio con il cliente. 
La gestione delle obiezioni. 
 

LIBRO DI TESTO 

 

L.Porto, G.Castoldi, Tecniche di comunicazione, 
Hoepli, 2012 

TECNICHE ADOTTATE 
NELL’INSEGNAMENTO E PER 
L’APPRENDIMENTO 

 

Lezione frontale come momento di presentazione e 
problematizzazione dell’argomento. Lettura di testi 
per l’approfondimento delle tematiche affrontate. 
Visione di filmati e simulazioni. 
 

STRATEGIE DI RECUPERO 

 

Spiegazioni e chiarimenti di contenuti essenziali e 
dialogo guidato. Recupero in itinere. 
 

OBIETTIVI E LIVELLI RAGGIUNTI 

 

Il programma è stato proposto con la finalità di 
attivare una riflessione critica su aspetti peculiari 
delle tematiche legate alla futura professione e di 
condurre alla consapevolezza della complessità dei 
fenomeni considerati.  Con livelli diversificati di 
profitto e in rapporto alle individuali capacità di 
elaborazione dei contenuti la maggior parte degli 
alunni ha raggiunto gli obiettivi prefissati e le 
competenze richieste. 
 

METODI, STRUMENTI E CRITERI PER 
LA VERIFICA E LA VALUTAZIONE 
 

 

I criteri di valutazione adottati sono quelli già 
esplicitati dal PTOF. 
La valutazione dei contenuti disciplinari si è 
espressa attraverso verifiche scritte e orali.  
Il carattere formativo della valutazione è stato 
rilevato tenendo conto anche della partecipazione e 
dell’impegno dimostrati, della puntualità nella 
consegna e della qualità delle attività svolte. 
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MATERIA: LINGUA SPAGNOLA                                                    

 

TITOLO UDA CONOSCENZE CAPACITA’ COMPETENZE 

UDA 1 
Identidades 

 

Le lingue parlate in 
Spagna e geografia 
della penisola 
iberica. 
 
Conoscenza delle 
strutture 
morfosintattiche 
principali. 

 

Utilizzare un repertorio 
lessicale ed espressioni 
di uso frequente per 
esprimere bisogni 
concreti della vita 
quotidiana; usare i 
dizionari. 
Descrivere in maniera 
semplice situazioni, 
persone o attività 
relative alla sfera 
personale, familiare o 
sociale. 
Scrivere testi brevi, 
semplici e lineari, 
appropriati nelle scelte 
lessicali e grammaticali, 
su argomenti quotidiani 
di interesse personale, 
familiare o sociale 
Riconoscere gli aspetti 
strutturali della lingua 
utilizzata in testi 
comunicativi nella forma 
scritta, orale o 
multimediale. 
 

Utilizzare la lingua 
straniera per i 
principali scopi 
comunicativi. 
 
Comprendere e 
produrre messaggi 
orali e semplici testi 
informativi adatti al 
contesto 
comunicativo. 

UDA 2 
Fui 

Strutture 
morfosintattiche della 
lingua spagnola per 
esprimere eventi 
passati. 
 
La pittura e il genio, da 
“le Grotte di Altamira” al 
“Chupa Chups”. 
Materiali di studio in 
lingua forniti dalla 
docente. 
Dettaglio: 
Las Cuevas de Altamira 
Agnus Dei, Zurbarán 
Las Meninas, 
Velázquez 
Il Muralismo messicano 
Autoritratto con 
scimmia, Frida Kahlo 
Guernica, Picasso  
Da Sogno causato dal 
volo di un’ape al Chupa 
Chups, Dalí. 

 

Utilizzare un repertorio 
lessicale ed espressioni 
di uso frequente per 
esprimere bisogni 
concreti della vita 
quotidiana; usare i 
dizionari. 
Descrivere in maniera 
semplice situazioni, 
persone o attività 
relative alla sfera 
personale, familiare o 
sociale. 
Scrivere testi brevi, 
semplici e lineari, 
appropriati nelle scelte 
lessicali e grammaticali, 
su argomenti quotidiani 
di interesse personale, 
familiare o sociale 
Riconoscere gli aspetti 
strutturali della lingua 
utilizzata in testi 
comunicativi nella forma 
scritta, orale o 
multimediale. 

Stabilire collegamenti 
tra le tradizioni 
culturali locali, 
nazionali ed 
internazionali sia in 
una prospettiva 
interculturale, sia ai 
fini della mobilità di 
studio e di lavoro.  
 
Interagire con altri 
raccontando o 
fornendo informazioni 
sul proprio passato o 
su avvenimenti 
accaduti. 
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UDA 3 
Potenziamento 
lessico, strutture e 
funzioni 

Saper utilizzare le 
strutture grammaticali e 
linguistiche della lingua 
spagnola. 

Consapevolezza delle 
strutture 
morfosintattiche basiche 
della lingua spagnola 

Consolidare le 
funzioni comunicative, 
le strutture 
morfosintattiche e il 
lessico 

 
 

CONTENUTI 

Identidades 
salutare e presentare se stessi e/ o gli altri;  
chiedere e dare informazioni personali (nome, cognome, età, indirizzo, numero di telefono, mail, 
occupazione, stato civile);  
esprimere gusti, opinioni e giudizi di valore;  
parlare dell'esistenza e dell'ubicazione di qualcosa; 
esprimere gusti, opinioni, accordo e disaccordo; 
numeri; 
famiglia e relazioni di parentela; 
giorni della settimana; stagioni; mesi dell'anno; 
nazioni e nazionalità;  
aggettivi per la descrizione fisica e caratteriale;  
stati fisici e stati d'animo. 
azioni abituali 
 
STRUTTURE MORFOSINTATTICHE:  
l'alfabeto;  
avvertenze fonetiche ed ortografiche;  
pronomi personali soggetto;   
articoli;   
formazione del femminile e del plurale di sostantivi e aggettivi;  
pronomi interrogativi;  
aggettivi e pronomi dimostrativi;  
possessivi;  
numeri ordinali;  
contrasto ser/ estar;  
Verbi regolari ed irregolari al presente indicativo. 
contrasto haber/ tener; hay/ está/n;  
gli indefiniti;  
verbi pronominali;  
pronomi complemento (oggetto e di termine); 
differenza muy/ mucho. 

Cultura:  
le lingue parlate in Spagna e geografia della penisola iberica; 
 

 

 
LA COMUNICAZIONE PUBBLICITARIA 

parlare di azioni abituali nel passato; 
parlare di azioni in corso di svolgimento nel passato; 
descrivere situazioni e persone nel passato; 
fare paragoni tra passato e presente; 
parlare di un’azione in corso di svolgimento 
 
STRUTTURE MORFOSINTATTICHE: 
il pretérito imperfecto; 
il perfecto 
Cultura e civiltà: 
La pittura e il genio, da “le Grotte di Altamira” al “Chupa Chups”.. 
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Dettaglio: 
Las Cuevas de Altamira 
Agnus Dei, Zurbarán 
Las Meninas, Velázquez 
Il Muralismo messicano 
Autoritratto con scimmia, Frida Kahlo 
Guernica, Picasso  
Da Sogno causato dal volo di un’ape al Chupa Chups, Dalí 
 

Potenziamento lessico, strutture e funzioni: 

Revisión de las reglas de pronunciación; Revisión de los artículos definidos e indefinidos; 
Revisión de la formación del plural y del femenino; Revisión de los números; Revisión de los 
adjetivos demostrativos; Revisión de los verbos reflexivos; Revisión de ser y estar; Revisión de 
estar y haber; Revisión de los posesivos; Revisión de los pronombres; Revisión del léxico 
familiar; Revisión del presente de indicativo de ser y estar; Revisión del presente de indicativo 
de los verbos regulares de las tres conjugaciones; Revisión del pretérito perfecto; Revisión del 
participio pasado. 

LIBRO DI TESTO ¡ Aprueba! Laura Tarricone, Nicoletta Giol, Loescher 

TECNICHE ADOTTATE NELL’INSEGNAMENTO 

E PER L’APPRENDIMENTO 

Lezione frontale, lezioni dialogate, letture in classe. 
 

STRATEGIE DI RECUPERO 

 
Spiegazioni e chiarimenti di contenuti essenziali e 
dialogo guidato. Recupero in itinere. 
 

OBIETTIVI E LIVELLI RAGGIUNTI 

 

Il programma è stato proposto con la finalità di 
attivare e stimolare l’uso della lingua in un ambiente 
comunicativo e una conoscenza delle opere d’arte 
più rilevanti. Con livelli diversificati di profitto e in 
rapporto alle individuali capacità di elaborazione dei 
contenuti la maggior parte degli alunni ha raggiunto 
gli obiettivi prefissati e le competenze richieste. 

METODI, STRUMENTI E CRITERI PER LA VERIFICA 

E LA VALUTAZIONE 

 

I criteri di valutazione adottati sono quelli già 
esplicitati dal PTOF. 
La valutazione dei contenuti disciplinari si è 
espressa attraverso verifiche scritte e orali.  
Il carattere formativo della valutazione è stato 
rilevato tenendo conto anche della partecipazione e 
dell’impegno dimostrati durante le varie attività 
proposte. 
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MATERIA: EDUCAZIONE CIVICA                                        

 

TITOLO UDA CONOSCENZE CAPACITA’ COMPETENZE 

UDA 1 
ORGANIZZAZIONI 
INTERNAZIONALI 
ED UNIONE 
EUROPEA 

- L’Unione Europea e la 
cittadinanza europea 
- Vantaggi dell’essere 
cittadino europeo  
- Le organizzazioni 
internazionali  
- L’ONU 
- La dichiarazione universale 
dei diritti umani 
- La globalizzazione 
- Le migrazioni 

 

Distinguere le 
differenti 
organizzazioni 
internazionali e il 
loro campo di 
intervento. 
Analizzare aspetti 
e comportamenti 
delle realtà 
personali e sociali 
e confrontarli con 
particolare 
riferimento alla 
Dichiarazione 
universale dei 
diritti umani. 
 

Conoscere i valori che 
ispirano gli ordinamenti 
comunitari ed 
internazionali, nonché i 
loro compiti e funzioni 
essenziali 

UDA 2 
CITTADINANZA E 
COSTITUZIONE. 
DIGNITA’ E DIRITTI 
UMANI 

- L’associazione mafiosa nella 
legislazione italiana 
- Il traffico di esseri umani 
- La Costituzione e le donne 
- La Costituzione e la famiglia 
- Il valore della pena nella 
Costituzione 
- Artt. 24 e 27 della 
Costituzione 

 

Saper individuare 
i caratteri 
fondamentali del 
fenomeno 
migratorio, 
dell’associazione 
mafiosa, e della 
centralità della 
donna e della 
famiglia nella 
società odierna e 
le loro 
trasformazioni nel 
corso del XX 
secolo sino ai 
giorni nostri. 
 

Cogliere la complessità 
dei problemi esistenziali, 
morali, politici, sociali, 
economici, e scientifici e 
formulare risposte 
personali argomentate 

 
 
 
 
UDA 1 – L’Unione Europea: unione di stati o stati uniti d’Europa 
 

Storia 
 

Il percorso storico che ha portato alla nascita dell’ONU  
 

Inglese La Dichiarazione Universale dei Diritti Umani 

Tecniche di 
comunicazione 

Migrazioni e Tratta degli esseri umani 

Tecniche 
professionali dei 
servizi commerciali 
pubblicitari 

Cittadinanza e Costituzione : dignità e diritti umani 
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UDA 2 – La cittadinanza globale e le sue sfide: cittadinanza e Costituzione, dignità, 
legalità e diritti umani 

 

 

Storia 
 
L’importanza del ruolo femminile dal fascismo alla Costituzione 
 

Tecniche professionali 
dei servizi commerciali 
pubblicitari 

La disuguaglianza sessuale – Gender gap 

Inglese 
Costituzione e donne 
Costituzione e famiglia 
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MATERIA: STORIA DELL’ARTE                                         

 

TITOLO UDA CONOSCENZE CAPACITA’ COMPETENZE 
   Saper analizzare e 
 

Conoscere la 
Leggere e descrivere le presentare un’opera 

 

opere d’arte d’arte nei suoi  

terminologia specifica   aspetti contenutistici e 
 

Conoscere i principali 
Individuare le formali inserendola 

UDA 1 caratteristiche nel suo contesto 

movimenti artistici Dal Settecento al fondamentali del storico culturale 

Realismo Conoscere le maggiori linguaggio di un autore 
Obiettivi minimi:  

personalità artistiche e 
 

 

Individuare il messaggio L’alunno illustra  

le opere pittoriche più  

culturale che l’artista un’opera d’arte nei  

significative  vuole trasmettere suoi aspetti stilistici 
   ed iconografici. 
   Saper analizzare e 
 

Conoscere la 
Leggere e descrivere le presentare un’opera 

 

opere d’arte d’arte nei suoi  

terminologia specifica   aspetti contenutistici e 

UDA 2 Conoscere i principali 
Individuare le formali inserendola 
caratteristiche nel suo contesto 

Dall’Impressionismo movimenti artistici 
fondamentali del storico culturale 

all’origine dell’Arte 
 

 

linguaggio di un autore 
 

moderna Conoscere le maggiori 
Obiettivi minimi:  

personalità artistiche e 
 

 

Individuare il messaggio L’alunno illustra  

le opere pittoriche più  

culturale che l’artista un’opera d’arte nei  

significative  vuole trasmettere suoi aspetti stilistici 
   ed iconografici. 
   Saper analizzare e 
 

Conoscere la 
Leggere e descrivere le presentare un’opera 

 

opere d’arte d’arte nei suoi  

terminologia specifica   aspetti contenutistici e 
 

Conoscere i principali 
Individuare le formali inserendola 

 

caratteristiche nel suo contesto 
UDA 3 movimenti artistici 

fondamentali del storico culturale 
Le Avanguardie 

 

Conoscere le maggiori linguaggio di un autore  

Obiettivi minimi:  

personalità artistiche e 
 

 

Individuare il messaggio L’alunno illustra  

le opere pittoriche più  

culturale che l’artista un’opera d’arte nei  

significative  vuole trasmettere suoi aspetti stilistici 
   ed iconografici. 

 
METODOLOGIA INDOTTA DALLA STRATEGIA CURRICOLARE 
Lezioni frontali e dialogate, basate sull’utilizzo della LIM, del libro di testo e su presentazioni 
multimediali. 
 
 
MEZZI E STRUMENTAZIONE FISICA E TECNOLOGICA UTILIZZATA 
LIM di classe, Internet, PC, risorse multimediali (immagini e video), Libro di testo, classe virtuale. 
 
 
SPAZI USATI PER LA REALIZZAZIONE DELLE ATTIVITÀ  
Aula scolastica. 
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PROGRAMMA SVOLTO 
 
Il Neoclassicismo 
Contesto storico generale dell'epoca. Le arti figurative. Neoclassicismo e Illuminismo. 
Jacques Louis David, classicismo e impegno civile: Il giuramento degli Orazi, Marat assassinato. 
Antonio Canova e la bellezza ideale: Amore e Psiche, Paolina Bonaparte Borghese. 
Il Romanticismo 
Il paesaggio tedesco: rapporto uomo-natura in C.D. Friedrich: Viandante sul mare di nebbia. 
La pittura di storia in Francia: T. Géricault: La zattera della Medusa; Eugène Delacroix: 
La libertà che guida il popolo. 
Il Romanticismo in Italia: Francesco Hayez: Il bacio. 
Il Realismo 

Contesto generale dell'epoca. 
Gustave Courbet e la rivoluzione del realismo: Gli spaccapietre; Funerali ad Ornans. 
Jean-François Millet: Angelus 
L’Impressionismo 

La stagione dell’Impressionismo: l’epoca, le idee, i temi e i luoghi. 
Edouard Manet, anello di congiunzione tra realisti e impressionisti: Colazione sull'erba, Olympia. 
Claude Monet: Impressione sole nascente; Le serie dei “Covoni”, “La Cattedrale di Rouen”, “Le ninfee”. 
Edgar Degas: Classe di danza, L'assenzio. 
Pierre-Auguste Renoir: Il Palco, Ballo al Moulin de la Galette. 
L’influenza del Giappone sulle arti figurative. 
L’invenzione della fotografia. 
Il Postimpressionismo 

Alle origini dell'arte moderna. Contesto storico e significato del termine. 
Paul Cézanne:Natura morta con mele e arance, Giocatori di carte, La Montagna di Sainte-Victoire. 
Il neoimpressionismo o pointillisme. Georges Seurat: Una domenica pomeriggio all’isola della Grande 
Jatte. Vincent Van Gogh e le radici dell'Espressionismo: I mangiatori di patate, La stanza del pittore, 
Notte stellata. 
Sintetismo e simbolismo in Paul Gauguin: La visione dopo il sermone, Il Cristo giallo, Ia Orana Maria. 
Henri de Toulouse Lautrec: Au Moulin Rouge. La stampa litografica e i manifesti 
pubblicitari: La Goul 
Le Avanguardie storiche 
Introduzione al Novecento: ridefinizione dell’idea di arte. 
Le avanguardie storiche: concetti, movimenti e protagonisti. 
L’Espressionismo: la rappresentazione dello spirito. Edvard Munch, il precursore 
dell’Espressionismo: Pubertà, L’urlo. Espressionismo tedesco: il programma di rinnovamento del Die 
Brucke. Kirchner: Cinque donne per strada. I Fauves e la forza del colore. Henri Matisse: Donna con 
cappello, La Danza, La tavola imbandita. 
Cubismo: un’arte della mente. Picasso: Les demoiselles d'Avignon, Chitarra, Natura morta 
con sedia impagliata, Testa di toro, Guernica. Georges Braque: Case all’Estaque 
Il Futurismo: l'estetica della velocità. Umberto Boccioni: La città che sale, Stati d’animo: gli 
o addii. Giacomo Balla: Dinamismo di un cane al guinzaglio. Fortunato Depero e la pubblicità. 
Fortunato De Pero, la pubblicità come mezzo di comunicazione e creazione 
L’Astrattismo: l’autonomia formale del linguaggio artistico. Kandinskij: dipinti espressionisti, 
o Primo acquarello astratto, Composizione VIII. Malevic: Quadrato nero su fondo bianco. Piet 
o Mondrian: Albero rosso, Albero grigio, Melo in fiore, Composizione in Rosso, blu e giallo. 
Dadaismo a New York: arte come provocazione. Marcel Duchamp: Fontana, Ruota di 
bicicletta, LHOOQ. Man Ray: il Ready-made e la Rayografria,Cadeau, Les Champs delicieux, Violin 
d'Ingres. Il Dadaismo : arte come provocazione. Marcel Duchamp – Gioconda cui baffi, Fontana. 
Il Surrealismo : arte come sogno. Surrealismo figurativo : Salvador Dalì - La persistenza della memoria, 
Sogno causato dal volo di un’ape. 
Si sono poi sviluppati autori ed opere d’arte scelte ed approfondite dai singoli studenti inerenti la 
creazione di una  “mappa concettuale” per l’Esame di Stato. 
 
METODI, STRUMENTI E CRITERI PER LA VERIFICA E LA VALUTAZIONE 
I criteri di valutazione e verifica adottati sono quelli esplicitati dal PTOF. Le verifiche sono state scritte e 
orali, inoltre sono stati valutati lavori pratici di ricerca storico-artistica. 
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QUARTA PARTE: LA PREPARAZIONE ALL’ESAME DI  STATO 
 
 

1) TRACCIA DELLE SIMULAZIONI DELLA PRIMA PROVA SCRITTA  
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Ministero dell’Istruzione dell’’Università e della Ricerca  
ESAME DI STATO DI ISTRUZIONE SECONDARIA SUPERIORE 

PRIMA PROVA SCRITTA – ESEMPIO TIPOLOGIA A 1 
ANALISI E INTERPRETAZIONE DI UN TESTO LETTERARIO ITALIANO 

 
IN MEMORIA. 
 

Locvizza il 30 settembre 1916. 

Si chiamava 

Moammed Sceab 

Discendente 

di emiri di nomadi 

suicida 

perché non aveva più 

Patria 

Amò la Francia 

e mutò nome 

Fu Marcel 

ma non era Francese 

e non sapeva più 

vivere 

nella tenda dei suoi 

dove si ascolta la cantilena 

del Corano 

gustando un caffè 

E non sapeva 

sciogliere 

il canto 

del suo abbandono 

L’ho accompagnato 

insieme alla padrona dell’albergo 

dove abitavamo 

a Parigi 

dal numero 5 della rue des Carmes 

appassito vicolo in discesa. 

Riposa 

nel camposanto d’Ivry 

sobborgo che pare 

sempre 

in una giornata 

di una 

decomposta fiera 

E forse io solo 

so ancora 

che visse 

In memoria è un componimento poetico di Giuseppe Ungaretti e fu pubblicato per la prima volta nel 1915, sulla 

rivista Lacerba, per poi essere posto in apertura a Il porto sepolto (1916); è dedicato all’amico e letterato libanese 

Moammed Sceab, con il quale il poeta partì da Alessandria d’Egitto per raggiungere Parigi. Il suo amico, incapace 

di adattarsi nel Paese straniero alla fine si suiciderà. La poesia oggi fa parte della terza sezione, Il porto sepolto, 

della raccolta L’Allegria. 

 

Comprensione e analisi 
1. Individua i temi fondamentali della poesia. 

2. A cosa fa riferimento il titolo? 

3. Qual è il motivo di suicidio di Sceab? 
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4. Quali analogie biografiche è possibile stabilire tra Ungaretti e Sceab e qual è invece la fondamentale 

differenza tra loro? 

5. Nel testo sono presenti numerose espressioni che si riferiscono alla condizione sradicata dell’amico 

rintracciale e riscrivile 

6. Qual è la funzione della poesia? 

7. Spiega l’analogia presente ai vv.30-34: a che cosa viene paragonato il sobborgo di Parigi in cui viveva 

Sceab? 

 

Puoi rispondere punto per punto oppure costruire un unico discorso che comprenda le risposte alle domande proposte. 

 

Interpretazione 
Partendo dalla lirica proposta e facendo riferimento ai versi di Ungaretti, elabora un commento argomentato sulla 

difficoltà di trovare una propria identità e quindi sul tema dello sradicamento, un problema che riguarda anche oggi 

molti immigrati, che spesso non si identificano più con la cultura della loro patria, ma nemmeno si inseriscono 

appieno nel Paese ospitante. Sostieni la tua interpretazione con opportuni riferimenti a letture ed esperienze 

personali. Puoi anche approfondire l’argomento tramite confronti con altri autori o con altre forme d’arte del 

Novecento. 

 

Commenta la poesia di Ungaretti, scegliendo le chiavi interpretative che, a tuo avviso, risultano più significative. 

Inoltre, sulla base dei tuoi studi, delle tue letture e di altre fonti per te rilevanti, individua i collegamenti ad autori, 

testi e correnti della nostra letteratura. 

 

 

 

 

 

 

 

___________________________ 
Durata massima della prova: 6 ore. 
È consentito l’uso del dizionario italiano e del dizionario bilingue (italiano-lingua del paese di provenienza) per i candidati di madrelingua 

non italiana. 
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GRIGLIA DI VALUTAZIONE 

 

CANDIDATO/A  _Classe  Sez  Data__  / _/   
 

PUN
TI 
100/2
0 

INDICATORI GENERALI PER LA VALUTAZIONE (60%) ARTICOLAZIONE E ATTRIBUZIONE DEL PUNTEGGIO 

 
 
 

Ideazione, 
pianificazione 
e 

organizzazion
e del testo. 
Coesione e 
coerenza 
testuale. 

Il Testo è ben ideato, pianificato e organizzato, risulta molto coerente e coeso 25/5 

Il Testo è ideato, pianificato e organizzato in modo appropriato, risulta coerente e coeso 20/4 

Il Testo è ideato, pianificato e organizzato in modo appropriato, risulta abbastanza coerente e coeso 17.5/3.

5 

Il Testo risulta ideato, pianificato e organizzato in modo abbastanza appropriato, anche se non risulta coerente e 
coeso in ogni parte. 

15/3 

Il Testo risulta ideato, pianificato e organizzato in modo poco appropriato, e risulta poco coerente e coeso 12.5/2.
5 

Il Testo non risulta ideato, pianificato e organizzato in modo appropriato, ed è poco coerente. 10/2 

Il Testo non risulta ideato, pianificato e organizzato in modo appropriato, ed è incoerente. 5/1 

 
 
 
 

 
Ricchezza e 
padronanza 
lessicale. • 
Correttezza 
grammaticale 

(ortografia, 
morfologia, 
sintassi); uso 
corretto ed 
efficace della 

punteggiatura. 

Il Testo mostra una completa padronanza e ricchezza lessicale; una perfetta correttezza grammaticale 
(ortografia, morfologia, sintassi), ed un uso corretto ed efficace della punteggiatura. 

 
25/5 

Il Testo mostra una dettagliata padronanza e una certa ricchezza lessicale; una adeguata correttezza 
grammaticale (ortografia, morfologia, sintassi), ed un uso corretto della punteggiatura. 

 
20/4 

Il Testo mostra padronanza e ricchezza lessicale; una adeguata correttezza grammaticale (ortografia, 
morfologia, sintassi), ed un uso corretto della punteggiatura. 

 
17.5/3.

5 

Il Testo mostra una adeguata padronanza e scelta lessicale; anche se presenta qualche imprecisione ed 
errori grammaticali (ortografia, morfologia, sintassi), ed un uso non sempre corretto della punteggiatura. 

 
15/3 

Il Testo mostra una non adeguata padronanza e scelta lessicale; presenta diverse imprecisioni ed errori 
grammaticali (ortografia, morfologia, sintassi), ed un uso non sempre corretto della punteggiatura. 

 
12.5/2.

5 

Il Testo mostra una non adeguata padronanza e scelta lessicale; presenta molte imprecisioni ed errori 
grammaticali (ortografia, morfologia, sintassi), ed un uso non sempre corretto della punteggiatura. 

 
10/2 

Il Testo mostra una poco adeguata padronanza e scelta lessicale; presenta diffuse imprecisione ed errori 
grammaticali (ortografia, morfologia, sintassi), ed un uso non sempre corretto della punteggiatura. 

 
5/1 

Ampiezza e 
precisione 
delle 
conoscenze e 
dei riferimenti 
culturali. 
• Espression

e di giudizi 
critici e 
valutazioni 
personali. 

Il Testo esprime giudizi critici e approfondite valutazioni personali, mostrando conoscenze personali ed appropriati 
riferimenti culturali 

10/2 

Il Testo esprime anche qualche giudizio critico e qualche approfondimento personale, emergono 
saltuariamente le conoscenze personali in riferimento al contesto culturale 

 
6/1 

Il Testo non esprime un giudizio critico personale, emergono confusamente e saltuariamente le conoscenze 
personali in riferimento al contesto culturale 

 
1/0.5 

INDICATORI SPECIFICI PER LA 
VALUTAZIONE (40%) 

TIPOLOGI
A A 

TIPOLOGI
A B 

TIPOLOGI
A C 

 

Il Testo rispetta tutti i vincoli richiesti; 
dimostra perfetta comprensione delle 
informazioni e di tutti i nodi tematici. 
Interpretazione corretta e ben articolata 

IL TESTO INDIVIDUA PERFETTAMENTE TESI 

E ARGOMENTAZIONI, SOSTIENE MOLTO 

COERENTEMENTE IL RAGIONAMENTO E 

PROPONE RIFERIMENTI VALIDISSIMI PER 

L’ARGOMENTAZIONE 

Il testo è perfettamente pertinente e 
coerente rispetto alla traccia. È 
logicamente ordinato e lineare 
nell’esposizione. Le conoscenze e i 
riferimenti culturali sono articolati in 
modo corretto 

 

 
40/8 

Il Testo rispetta i vincoli richiesti; 
dimostra completa comprensione delle 
informazioni e dei nodi tematici. 
Interpretazione corretta e articolata 

IL TESTO INDIVIDUA COMPLETAMENTE 

TESI E ARGOMENTAZIONI, SOSTIENE 

COERENTEMENTE IL RAGIONAMENTO E 

PROPONE RIFERIMENTI VALIDI PER 

L’ARGOMENTAZIONE 

Il testo è esaurientemente pertinente 
e coerente rispetto alla traccia. È 
ordinato e lineare 
nell’esposizione. Le conoscenze e i 
riferimenti culturali sono articolati in 
modo corretto 

 

 
35/7 

Il Testo rispetta globalmente i vincoli 
richiesti; dimostra la comprensione 
delle informazioni e dei nodi tematici. 
Interpretazione corretta e articolata 

IL TESTO INDIVIDUA GLOBALMENTE TESI E 

ARGOMENTAZIONI, SOSTIENE ABBASTANZA 

COERENTEMENTE IL RAGIONAMENTO E 

PROPONE RIFERIMENTI PER 

L’ARGOMENTAZIONE 

Il testo è pertinente e coerente rispetto 
alla traccia. È ordinato nell’esposizione. 
Le conoscenze e i riferimenti culturali 
sono articolati in modo corretto 

 

30/6.

5 
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GRIGLIA CORREZIONE PROVA SCRITTA 20  /20    

 
 
 
 
 
 

DURATA DELLA PROVA 

Durata delle 2 prove, 5 ORE CURRICULARI - 18:00 - 23:00 

 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

Il Testo rispetta quasi tutti i vincoli 
richiesti; dimostra la comprensione delle 
principali informazioni e nodi tematici. 
Interpretazione in gran parte corretta 

IL TESTO INDIVIDUA GRAN PARTE DI TESI E 

ARGOMENTAZIONI, ANCHE SE TALVOLTA 

MANCA UN PO’ DI 

COERENZA NEL RAGIONAMENTO E 
QUALCHE RIFERIMENTO PER 

L’ARGOMENTAZIONE 

Il testo è abbastanza pertinente e coerente 
rispetto alla traccia. È in gran parte 
ordinato nell’esposizione. Le conoscenze e 
i riferimenti culturali anche se non completi 
sono adeguatamente articolati 

 

 
25/6 

Il Testo non rispetta tutti i vincoli 
richiesti; dimostra la comprensione 
parziale delle informazioni e nodi 
tematici. Interpretazione non del tutto 
corretta 

IL TESTO NON INDIVIDUA TUTTE LE TESI E LE 

ARGOMENTAZIONI, MANCA UN PO’ DI 

COERENZA NEL RAGIONAMENTO E SONO 

POCHI I RIFERIMENTI PROPOSTI PER 

L’ARGOMENTAZIONE 

Il testo è abbastanza pertinente rispetto 
alla traccia. È in gran parte ordinato 
nell’esposizione. Le conoscenze e i 
riferimenti culturali anche se incompleti 
sono in gran parte articolati 

 

 
20/5 

Il Testo non rispetta i vincoli richiesti; 
dimostra una incompleta comprensione 
delle informazioni e nodi tematici. 
Interpretazione non del tutto corretta 

IL TESTO INDIVIDUA SOLO ALCUNE TESI E 

ARGOMENTAZIONI, MANCA DI COERENZA NEL 

RAGIONAMENTO E SONO POCHI I RIFERIMENTI 

PROPOSTI PER L’ARGOMENTAZIONE 

Il testo è poco pertinente e poco coerente 
rispetto alla traccia. È in gran parte poco 
ordinato nell’esposizione. Le conoscenze 
e i riferimenti culturali sono incompleti e 
poco articolati 

 

 
15/4 

Il Testo non rispetta i vincoli richiesti; e 
non dimostra la comprensione delle 
informazioni e nodi tematici. 
Interpretazione non corretta 

IL TESTO NON INDIVIDUA TESI E 

ARGOMENTAZIONI, È INCOERENTE NEL 

RAGIONAMENTO E SONO ASSENTI I 

RIFERIMENTI PER L’ARGOMENTAZIONE 

Il testo non è pertinente e coerente 
rispetto alla traccia. È in gran parte 
disordinato nell’esposizione. Le 
conoscenze e i riferimenti culturali 
lacunosi. 

 

5/1 

 
N.B. ALLO STUDENTE CHE CONSEGNA LA PROVA IN BIANCO, SENZA ALCUNA PRODUZIONE, SARA’ ATTRIBUITO IL PUNTEGGIO MINIMO 

TOTALE  100 / 20 



62 
Documento del Consiglio di Classe 5

a
 HCG serale - Servizi Commerciali Opz. promozione comm. e pubblicitaria  a.s. 2021-2022 

 

2) TRACCIA DELLE SIMULAZIONI DELLA SECONDA PROVA SCRITTA  

 

Simulazione 2^ Prova Esame Di Stato – LAB SC2     
 
ESAME DI STATO DI ISTRUZIONE SECONDARIA SUPERIORE 
Indirizzo: IPA8 – SERVIZI COMMERCIALI 
CURVATURA PROMOZIONE COMMERCIALE E PUBBLICITARIA 
Tema di: TECNICHE PROFESSIONALI DEI SERVIZI COMMERCIALI 
 
Il candidato, dopo aver esaminato e analizzato il problema di comunicazione di seguito proposto 
mediante il brief, definisca una soluzione creativa, con l’ausilio di studi preliminari (rough) e layout. 
Brief 
L’Associazione ambientalista Virdis, in occasione della Giornata Nazionale degli Alberi che si celebra 
ogni anno il 21 novembre, vuole promuovere una campagna di sensibilizzazione per la tutela degli alberi 
del nostro paese e avviare nuove piantumazioni su tutto il territorio nazionale, al fine di rendere le città 
più verdi e vivibili, sottraendole al degrado urbano ed alla cementificazione. 
Il 2017 è stato un anno difficile per il patrimonio boschivo italiano, decimato da numerosi incendi e 
grave siccità. Il 2018 è stato l’anno del caldo record. Anche difendere e valorizzare gli alberi già esistenti 
contribuisce a ridurre le emissioni di CO2, migliorando la qualità dell’aria. La protezione delle foreste è, 
inoltre, uno dei metodi naturali più efficaci nella lotta ai cambiamenti climatici. 
La campagna “Io difendo gli alberi”, promossa dall’Associazione Virdis con il patrocinio del Ministero 
dell’Ambiente, mira a realizzare un progetto di piantumazione diffuso, tramite la messa a dimora di 
centinaia di migliaia di nuove piante in tutta Italia. 
L’iniziativa si rivolge alla società civile, a tutti quei cittadini che hanno a cuore la questione ambientale e 
in particolare ai più giovani, con il coinvolgimento e il contributo degli studenti delle scuole italiane. 
Ogni singolo cittadino che parteciperà alla campagna “Io difendo gli alberi” potrà adottare e piantumare 
un albero e perfino dedicarlo ad una persona cara. Anche le aziende potranno aderire all’iniziativa, 
dimostrando sensibilità ed impegno nella tutela dell’ambiente. 
La campagna sarà sostenuta dai cittadini italiani attraverso il contributo del 5xmille da destinare 
all’Associazione Virdis Onlus. 
Mission 
L’obiettivo principale di Virdis non è soltanto orientato a sollecitare la partecipazione dei cittadini 
all’iniziativa, ma è soprattutto quello di accrescere nell’individuo l’impegno civile per la tutela 
dell’ambiente ed il senso di cittadinanza attiva finalizzata al bene comune. 
Per la raccolta dei fondi, l’Associazione vuole lanciare una campagna di comunicazione per la 
destinazione del 5xmille attraverso un annuncio a mezzo stampa, da veicolare su periodici a diffusione 
nazionale, in quadricromia di stampa e di dimensioni 20x28 cm. 
 
Il progetto grafico dell’annuncio dovrà contenere: 
- Visual (costituito da elementi grafico–iconici e/o immagini) 
- Headline 
- Claim (con l’invito a donare) 
- Codice Fiscale: 123456789 
- Logo: Associazione Virdis Onlus (Allegato n.1) 
- Logo: Ministero dell’Ambiente 
- Sito web: www.virdisonlus.it 
- Icone social 
 
Sono richiesti i seguenti elaborati: 
- Studi preliminari (rough) 
- Gabbia d’impaginazione con gli ingombri relativi agli elementi da comporre (visual, headline, 
claim, codice fiscale, sito, logo, ecc.) 
- Layout di stampa 
- Relazione scritta che motivi le scelte progettuali e tecniche. 
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GRIGLIA DI VALUTAZIONE TECNICHE PROFESSIONALI DEI SERVIZI 

COMMERCIALI PUBBLICITARI 

 

 

 

 

DURATA DELLA PROVA 

Durata della prova, 5 ORE CURRICULARI - 18:00 – 23:00 
 

 

 



64 
Documento del Consiglio di Classe 5

a
 HCG serale - Servizi Commerciali Opz. promozione comm. e pubblicitaria  a.s. 2021-2022 

 

DEFINIZIONE DEI NUCLEI TEMATICI FONDAMENTALI E GLI OBIETTIVI 

DELLA PROVA SCRITTA 

 
 
La prima prova scritta dell’Esame di Stato è ministeriale. 

 

Seconda  prova scritta dell’Esame di Stato 
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DEFINIZIONE DEI NODI CONCETTUALI ESSENZIALI E IRRINUNCIABILI 

DELLE DISCIPLINE COMPONENTI LA COMMISSIONE PER I MATERIALI DEL 

COLLOQUIO 

 
 
 
LINGUA E LETTERATURA ITALIANA 
 
Competenze essenziali e irrinunciabili 

 
I VARI TIPI DI TESTO 
 

Saper produrre: analisi testuale di un testo dato, un tema di carattere storico o di ordine generale 
 
IL DECADENTISMO E IL ROMANZO DELLA CRISI IN ITALIA E IN EUROPA  
 

Saper comprendere e contestualizzare, attraverso la lettura e l’interpretazione dei testi, le opere più 
significative della tradizione culturale del nostro paese e di altri popoli 
 
LA POESIA DELLA CRISI O NUOVA POESIA 
 

Saper utilizzare gli strumenti di comunicazione visiva e multimediale per comprendere e 
contestualizzare, attraverso la lettura e l’interpretazione dei testi, le opere più significative della 
tradizione culturale del nostro Paese e di altri popoli 
 
Abilità essenziali 

 La struttura del testo argomentativo. Elaborazione di un testo argomentativo.      

 Esporre in maniera corretta chiara ed ordinata sia oralmente cheattraverso un testo scritto  

 Analizzare un testo letterario 

 Contestualizzare l’opera e la poetica di un autore 

 Evidenziare le linee essenziali delle correnti letterarie e degli autori e i relativi contesti storici 

 
Argomenti essenziali 

 Il testo argomentativo 

 Positivismo, Naturalismo e Verismo 

 Il decadentismo 

 Giovanni Verga: il pensiero. I Malavoglia; Mastro Don Gesualdo; “La Lupa”;  “La morte di 

Gesualdo” 

 Gabriele D’Annunzio: il pensiero. “La pioggia nel pineto” 

 Giovanni Pascoli: il pensiero. “ La cavallina storna”, “X agosto”;  

 Italo Svevo: il pensiero. “La coscienza di Zeno” 

 Luigi Pirandello: il pensiero. L’Umorismo. “Il Treno ha fischiato”; “La patente” 

 Giuseppe Ungaretti: il pensiero. “ Veglia”; “Il porto sepolto”; “Fratelli”; “I fiumi”; “Soldati”; “San 

Martino al Carso” 

 L’Ermetismo 

 Eugenio Montale: il pensiero. “Spesso il male di vivere ho incontrato”; “Non chiederci la parola”; “ 

Ho sceso, dandoti il braccio, almeno un milione di scale” 
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STORIA  
 
Competenze essenziali e irrinunciabili 
 

IL NOVECENTO 
 

Saper ricercare e organizzare, attraverso l’uso dei documenti, la molteplicità delle informazioni storiche 
e microstoriche e saper ricostruirle in una spiegazione storiografica 
 

L’EUROPA TRA DEMOCRAZIA E DITTATURA 
 

Saper ricercare e organizzare, attraverso l’uso dei documenti, la molteplicità delle informazioni storiche 
e microstoriche e saper ricostruirle in una spiegazione storiografica 
 

DALLA GUERRA ALLA DEMOCRAZIA E ALLA “PACE” FINO ALLE CRISI DEI NOSTRI GIORNI 
 

Saper problematizzare la molteplicità delle informazioni storiche in una spiegazione storiografica 
 
Abilità essenziali 

 Conoscere le linee essenziali dei principali eventi storico - politici e socio – economici dei primi 

decenni del Novecento e degli anni Trenta del Novecento fino ad oggi. 

 Comprendere le dinamiche dei principali eventi del Novecento fino ad oggi. 

 Capacità di esporre ed argomentare oralmente, ma anche attraverso un testo scritto, fatti, 

contenuti ed eventi storici. 

 
Argomenti essenziali 

 Il primo Novecento in Italia e in Europa 

 La Prima guerra mondiale e il Primo dopoguerra 

 La Seconda guerra mondiale e il Secondo dopoguerra  

 La guerra fredda 

 
 
LINGUA INGLESE  
 

TITOLO UDA CONOSCENZE CAPACITA’ COMPETENZE 

TYPES AND 
COLOURS 

Where to begin. 
Type. 
Colour Matters 

Individuare i fondamenti 
dei caratteri tipografici. 
Conoscere la teoria dei 
colori, l’importanza del 
colore nella grafica, la 
psicologia dei colori. 

Acquisire un lessico 
di base legato alla 
disciplina e saperlo 
utilizzare 
concretamente 
all’interno di un 
discorso. Saper unire 
le nozioni apprese ad 
eventuali opinioni e/o 
supposizioni 
nell’ambito dell’analisi 
di un elemento grafico 
(quadro, poster, foto, 
prodotto ecc.) 

ADVERTISING 
WORLD 

Packaging. 
Advertising.  
Logos. 

Conoscere i fondamenti 
del packaging e 
dell’advertising. 
Conoscere l’importanza 
dei loghi nel mondo 
dell’advertising. 

Utilizzare la lingua 
inglese per esprimere 
in modo chiaro e 
semplice 
informazioni, opinioni, 
ipotesi e descrivere 
elementi grafici e 
processi di creazione 
relativi al mondo della 
pubblicità e del 
packaging. 
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MATEMATICA  
 

1. Economia e funzioni di una variabile: ottimizzazione 
 

Contenuti 

 
Definizione e caratteristiche delle funzioni 
economiche di domanda, offerta, costo, ricavo 
e profitto. 
 

Abilità/Competenze 

 
Determinare il prezzo di equilibrio di mercato. 
Determinare il punto di pareggio. 
Massimizzare i profitti. 
Minimizzare i costi. 
Leggere ed analizzare grafici. 

 

2. Calcolo Combinatorio e Probabilità 
 

Contenuti 
 
Disposizioni, permutazioni e combinazioni 
semplici e con ripetizioni. 
Probabilità semplice e composta e teorema di 
Bayes. 

Abilità/Competenze 
 
Calcolare disposizioni, permutazioni e 
combinazioni. 
Utilizzare diagrammi ad albero e tabelle a 
doppia entrata. 
Calcolare la probabilità di eventi. 

 

3. Integrali indefiniti e definiti 
 

Contenuti 
 

Primitive, integrale indefinito e sue proprietà. 
Primitive delle funzioni elementari. 
L’integrale definito e sue proprietà. 
L’integrale definito e il calcolo delle aree. 

Abilità/Competenze 
 
Calcolare integrali indefiniti e definiti di semplici 
funzioni. 
Calcolare aree. 
 

 

4. Goniometria e Trigonometria 
 

Contenuti 
 

Funzioni seno, coseno e tangente. 
Risoluzione di triangoli rettangoli: I e II 
teorema. 
Risoluzione di triangoli qualunque: teoremi dei 
seni e del coseno. 
 

Abilità/Competenze 
 
Calcolare il valore di funzioni goniometriche. 
Risolvere semplici problemi di trigonometria. 

 

 

 

TECNICHE DI COMUNICAZIONE 
 

TITOLO UDA CONOSCENZE CAPACITA’ COMPETENZE 

LA 

COMUNICAZIONE 
A ZIENDALE 

 

Pubbliche Relazioni e nuove 
tecnologie. 

Il marketing tradizionale e 

relazionale. 

L’immagine aziendale. 

Individuare ed 
utilizzare gli 

strumenti di 

comunicazione più 

appropriai per 
intervenire nel 

contesto 

professionale di 

riferimento. 

Acquisire coscienza 

dell’azienda come 

sistema di 
comunicazione 

sociale. 
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LA 

COMUNICAZIONE 

PUBBLICITARIA 

Gli obiettivi e le strategie del 

linguaggio pubblicitario. 

L’efficacia comunicativa del 

messaggio pubblicitario. La 
strategia della 

comunicazione pubblicitaria. 

Le agenzie e le campagne 

pubblicitarie. 

Saper analizzare e 

interpretare i 

messaggi di 
comunicazione 

pubblicitaria. 

 

Individuare le 

strategie 

persuasive del 
linguaggio 

pubblicitario. 

 

LE COMPETENZE 

COMUNICATIVE 

IN AMBITO 
PROFESSIONALE 

L’interazione diretta con il 

cliente. 

Gli stili comunicativi dei 
clienti. 

Le regole per gestire il 

colloquio. 

La gestione delle obiezioni e 

dei reclami. 
 

Saper utilizzare in 

modo efficace gli 

strumenti della 
comunicazione 

verbale, paraverbale 

e non-verbale della 

comunicazione in 
ambito 

professionale. 

Sapersi presentare 

in modo 
professionale. 

Acquisire 
consapevolezza 

della 

diversificazione 

delle esigenze e 
degli stili 

comunicativi dei 

clienti. 

 
 

 
TECNICHE PROFESSIONALI DEI SERVIZI COMMERCIALI PUBBLICITARI  

 

TITOLO UDA CONOSCENZE CAPACITA’ COMPETENZE 

Campagna 
pubblicitaria  

Pubblicità come “anima del 
commercio” 

correlazione  delle 
pubblicità stampa e  Web 

 Caratteristiche distintive 
dei programmi utilizzati per 
progettare: Illustrator, 
Indesign e Photoshop 

Aspetti distintivi dei brand e 
identificativi attraverso  
colori, font, loghi, 
testimonial  

target come partenza per 
campagne pubblicitarie sia 
commerciali che non 
commerciale 

 

 

 

Saper utilizzare la 
terminologia di settore  per 
descrivere una Campagna 
pubblicitaria 

Saper argomentare e 
costruire attraverso un brief 
una campagna pubblicitaria 
funzionale e identificativa 
del progetto proposto  

Pubblicitari  

Caratteristiche specifiche e 
identificazioni di campagne 
pubblicitarie attraverso i 
pubblicitari studiati e 
Carosello come partenza 

Descrivere un progetto, un 
brand, un’opera attraverso le 
sue caratteristiche che lo 
hanno distinto con proprie 
riflessioni su un’opera 
identificativa che colpisce  

Saper identificare il 
pubblicitario proposto 
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LINGUA SPAGNOLO  
 
 
Competenze previste dal PECUP dei servizi commerciali curvatura grafica 

 Aver acquisito il livello A2 del Quadro Comune Europeo di Riferimento nella seconda Lingua 
Straniera oggetto di studio (spagnolo) 

 
Competenze essenziali ed irrinunciabili: 

 Stabilire collegamenti tra le tradizioni culturali locali, nazionali ed internazionali sia in una 
prospettiva interculturale, sia ai fini della mobilità tanto di studio che di lavoro. 

 Documentare, presentare la lettura di un’opera d’arte 

 Utilizzare le reti e gli strumenti informatici nelle attività di studio, ricerca e approfondimento 
disciplinare. 
 

Abilità previste: 

 Interpretare letteralmente i documenti per la rappresentazione e la comunicazione dei risultati della 

gestione.  

 Utilizzare a fini lavorativi i social media e i social network 

 Saper riferire di situazioni passate 

 Scegliere le strategie della comunicazione, anche on line, adeguandole alla realtà e al settore di 

riferimento. 

 Utilizzare i diversi linguaggi mediatici ed anche gli aspetti visivi della comunicazione per la promozione e 

la comunicazione  
 
 

 

NODI CONCETTUALI  ESSENZIALI ED IRRINUNCIABILI 

 

 Saper distinguere e commentare gli  artisti trattati in base a stile, caratteristiche e tecniche utilizzate 

 Riconoscere un quadro e saperlo descrivere in dettaglio 

 Leggere l’arte, come corrente artistica o come opera singola 

 Saper illustrare la pubblicità e il suo funzionamento nella nostra società 
 
 



 

 
 

 


