




· ·---- ---,- --- - ------------------

• 

. ' Istituto di Istruzione Superiore - ''Giovanni Falcone'' Palazzolo sull'Oglio (BS) 

3 Il marketing 
internazionale e il ciclo 
degli scambi 
internazionali 

• Il marketing strategico: cos'è il marketing
• L'orientamento strategico dell'impresa verso il

mercato, le strategie di marketing, il piano di
marketing, analisi della situazione di partenza, il
processo di marketing strategico, il•
posizionamento sui mercati internazionali e
marketing operativo.

• Il marketing mix: prodotto, ciclo di vita del
prodotto; prezzo, politiche di prezzo per i
mercati esteri, la distribuzione all'ingrosso e al
dettaglio, il franchising, le politiche distributive,
il trade marketing e il merchandising, la rete di
vendita, l'innovazione digitale, canale
distributivo e internazionale; comunicazione,
strumenti della comunicazione, promozione
delle vendite, relazioni esterne, pubblicità e il
direct marketing.

Gli studenti hanno Individuato in un dato contesto il 
comportamento dei consumatori e delle imprese 
concorrenti, le strategie di marketing più idonee 
alle diverse esigenze e tipologie di prodotto, gli 
elementi base di un piano di marketing, le fasi del 
ciclo di vita del prodotto e le relative strategie, le 
fasi di definizione del prezzo, 
Sono stati preparati a riconoscere gli elementi di 
sviluppo e di cambiamento del commercio 
estero, individuare le caratteristiche dei mercati 
nazionali, internazionali e globali, le azioni di 
marketing più adatte ai diversi mercati e 
collegarle alle specificità delle singole imprese. 
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